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ЕЖЕМЕСЯЧНЫЙ БЮЛЛЕТЕНЬ

СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ СООБЩЕНИЙ

ПО г. ВОРОНЕЖУ

№ 2006-05 (101)
При использовании информации ссылка на Институт

общественного мнения «Квалитас» обязательна.
В этом выпуске:

1 раздел: Фашистская идеология в реалиях сегодняшнего дня
· В какой степени Вы готовы согласиться или не согласиться с лозунгом «Россия для русских»?
· Одни считают, что в фашизме как в системе взглядов есть некоторые положительные идеи. Другие считают, что в фашизме нет ничего положительного. С каким мнением - с первым или вторым - Вы согласны?
· Как Вы считаете, сегодня сторонники фашистских взглядов представляют или не представляют реальную опасность для общества?
· Одни считают, что российские власти борются с фашистскими организациями. Другие полагают, что власти закрывают глаза на деятельность фашистских организаций. С каким мнением – с первым или вторым - Вы согласны?
2 раздел: Грозит ли России «цветная» революция?

· Как известно, не так давно в ряде бывших советских республик прошли так называемые «цветные революции» (Грузии, Украине, Киргизии). Как Вы считаете, возможно ли осуществление одного из вариантов такой «цветной» революции в России?

· Если бы в России произошли революционные события, подобные событиям на Украине, в Грузии и в Киргизии, какие были бы Ваши действия?
3 раздел: Класс предпринимателей в зеркале общественного мнения

· Вы бы хотели или не хотели, чтобы Ваши дети (внуки) занялись предпринимательством?

· Как Вы в целом относитесь к предпринимателям – положительно или отрицательно?

4 раздел: Самореализация воронежцев в современных условиях

· Как Вы считаете, в какой степени Вам удалось реализовать свой потенциал в целом в нынешних социально-экономических условиях?
· В какой степени Вам удалось реализовать свой опыт трудовой деятельности и профессиональные навыки в нынешних социально-экономических условиях?
· В какой степени Вам удалось реализовать свой интеллектуальный и творческий потенциал в нынешних социально-экономических условиях?
· В какой степени Вам удалось реализовать себя в личной жизни и во взаимоотношениях с другими людьми в нынешних социально-экономических условиях?
· Как Вы думаете, что препятствует Вашей самореализации?
· Как Вы считаете, Вам было бы легче или труднее самореализовываться лет 20 назад, в доперестроечное время?

5 раздел: Над чем смеёмся?

· Вы лично смотрите или не смотрите юмористические телепередачи? И если да, то как часто?

· Какие юмористические телепередачи Вам нравятся?

· Какие юмористические передачи Вам не нравятся?
· Если говорить о качестве юмора на нашем телевидении, то оно Вас устраивает или не устраивает?

Редколлегия:


Н.А. Романович (главный редактор)


О.А. Кузнецова (зам. главного редактора)

Ю.В.Митрофанов,  Т.В. Ильина (редакторы)

ИНФОРМАЦИОННАЯ БАЗА:

-  опрос проведен 22-26 мая 2006г., опрошено 655 жителей Воронежа;
-  метод: личное интервью;

-  выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу, возрасту  

и образованию.
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


1 раздел: Фашистская идеология в реалиях сегодняшнего дня

в какой степени Вы готовы согласиться или не согласиться с лозунгом «Россия для Русских»?
Таблица 1
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Известно, что лозунг «Россия для русских» пропагандируют партии и движения националистического толка. Вопрос о том, насколько перспективен выдвинутый той или иной партией лозунг, определяет  его поддержка (либо её отсутствие) в глазах населения. 

Сегодня в целом 48% воронежцев выражают согласие с означенным лозунгом, что свидетельствует о том, что он вовсе не бесперспективен.  Другое дело – насколько в принципе реально его осуществление в рамках многонациональной страны?! К тому же его содержание противоречит принятому в 2002 году в России “Закону о противодействии экстремистской деятельности”, так как призыв «Россия для русских» можно расценить как пропаганду расовой и национальной розни.  Таким образом, получается, что настроения почти половины населения города вступают в противоречие с законом. 

Этот вопрос мы задавали воронежцам и пять лет назад [см. Бюллетень 2001-11]. Как изменилось настроение общества с тех пор?

В какой степени Вы готовы согласиться или не согласиться с лозунгом «Россия для русских»?
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Результаты опроса свидетельствуют о росте националистических тенденций в обществе. Число сторонников лозунга «Россия для русских» увеличилось с 2001 года среди населения города от 36% до 48%. 
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


ОДНИ СЧИТАЮТ, ЧТО В ФАШИЗМЕ КАК В СИСТЕМЕ ВЗГЛЯДОВ ЕСТЬ НЕКОТОРЫЕ ПОЛОЖИТЕЛЬНЫЕ ИДЕИ. ДРУГИЕ СЧИТАЮТ, ЧТО В ФАШИЗМЕ НЕТ НИЧЕГО ПОЛОЖИТЕЛЬНОГО. С КАКИМ МНЕНИЕМ - С ПЕРВЫМ ИЛИ ВТОРЫМ - ВЫ СОГЛАСНЫ?

Таблица 2
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Слово фашизм происходит от итальянского fascio - пучок, связка, объединение. Считается, что фашизм противопоставляет институтам демократии «новый порядок» и жесткие средства его утверждения. Для идеологии фашизма характерна переходящая в геноцид ксенофобия по отношению к "чужим" национальным и социальным группам. Советский Союз был назван страной, победившей фашизм, поэтому сам этот термин для населения традиционно имел негативную окраску. Но годы идут, и по мере ослабления исторической памяти настроение общества меняется. Сегодня 11% воронежцев считают, что в фашизме как системе взглядов есть некоторые положительные идеи. Например, сплоченность общества, способность противостоять чужеродному влиянию извне.  Особенно распространены эти взгляды среди студенческой молодежи (17%) и воронежских безработных (17%). В то же время подавляющее большинство населения (82%) не видят в фашизме ничего положительного. 

Классическая наука считает, что фашизм находит опору преимущественно в социально обездоленных группах в условиях общенациональных кризисов. Но по результатам нашего опроса, чем лучше материальное положение респондентов, тем чаще они усматривают в фашизме положительные черты. 

Сравним результаты опроса воронежцев с общероссийскими данными (www.fom.ru). 

Одни считают, что в фашизме как в системе взглядов есть некоторые положительные идеи. Другие считают, что в фашизме нет ничего положительного. С каким мнением – с первым или вторым – Вы согласны?
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Российский опрос проведен Фондом «Общественное мнение» в марте 2006 года, выборка – 1500 респондентов.
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


КАК ВЫ СЧИТАЕТЕ, СЕГОДНЯ СТОРОННИКИ ФАШИСТСКИХ ВЗГЛЯДОВ ПРЕДСТАВЛЯЮТ ИЛИ НЕ ПРЕДСТАВЛЯЮТ РЕАЛЬНУЮ ОПАСНОСТЬ ДЛЯ ОБЩЕСТВА?

Таблица 3
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Большинство респондентов (78%) не сомневаются в том, что сегодня сторонники фашистских взглядов представляют реальную опасность для общества. Особенно очевидна такая точка зрения для людей пожилого возраста,  воронежских пенсионеров (87%). 

Но 15% горожан не усматривают реальной опасности для общества со стороны приверженцев фашистских взглядов. При этом мужское население почти в два раза лояльнее (19%) к представителям идеологии фашизма, чем женское (11%). А среди самых юных граждан нашего города (18-25 лет) лояльность возрастает до 22%. 

Сопоставим данные двух опросов. Российский опрос проведен Фондом «Общественное мнение» в марте 2006 года, выборка – 1500 респондентов (www.fom.ru).

Как Вы считаете, сегодня сторонники фашистских взглядов представляют или не представляют реальную опасность для общества?
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Следует отметить, что на фоне общероссийских данных Воронеж выделяется большим процентом (на 11%) тех людей, которые осознают реальную опасность со стороны сторонников фашизма. Возможно, это связано с тем, что воронежцам не раз приходилось воочию наблюдать «фашистскую идеологию в действии» по отношению к представителям других национальностей. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас»: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


ОДНИ СЧИТАЮТ, ЧТО РОССИЙСКИЕ ВЛАСТИ БОРЮТСЯ С ФАШИСТСКИМИ ОРГАНИЗАЦИЯМИ. ДРУГИЕ ПОЛАГАЮТ, ЧТО ВЛАСТИ ЗАКРЫВАЮТ ГЛАЗА НА ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ФАШИСТСКИХ ОРГАНИЗАЦИЙ. С КАКИМ МНЕНИЕМ – С ПЕРВЫМ ИЛИ ВТОРЫМ - ВЫ СОГЛАСНЫ?

Таблица 4
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Ответы на этот вопрос обескураживают. Большинство населения города (66%) считает, что власти закрывают глаза на деятельность фашистских организаций. На самом деле такое мнение имеет под собой резонные основания. Достаточно вспомнить, что 48% воронежцев выразили согласие с лозунгом «Россия для русских».  Если общество заражено латентным сочувствием к  профашистским организациям, то и власти, и правоохранительные органы вольно или невольно проникаются соответствующими настроениями, поскольку они тоже являются частью общества. 

В то же время каждый четвертый опрошенный считает, что российские власти борются с фашистскими организациями, что тоже имеет под собой фактические основания. Например, в 2002 году в России был принят “Закон о противодействии экстремистской деятельности”, в соответствии с которым состоялось уже немало процессов, осудивших пропаганду националистических взглядов и прочие проявления расизма. 

Сравним результаты воронежского и общероссийского опросов (www.fom.ru).

Одни считают, что российские власти борются с фашистскими организациями. Другие полагают, что власти закрывают глаза на деятельность фашистских организаций. С каким мнением – с первым или вторым – Вы согласны?
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Оказалось, что воронежцы чаще россиян (на 24%)  упрекают власти в бездействии по отношению к фашистским организациям. Что вполне объяснимо, если вспомнить, что после очередного убийства иностранного студента в Воронеже, столица Черноземья с подачи СМИ зарекомендовала себя как «столица ксенофобии». 
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[image: image14.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


2 раздел: Грозит ли России «цветная» революция?

как известно, не так давно в ряде бывших советских республик прошли так называемые «цветные революции» (Грузии, Украине, Киргизии). как вы считаете, возможно ли осуществление одного из вариантов такой «цветной» революции в России?

Таблица 5
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Следует отметить,  что ответы воронежцев на этот вопрос далеко не однозначны. В целом 37% горожан не исключают возможность осуществления сценария «цветной революции» в России. В то же время 51% респондентов считают такой поворот событий маловероятным.  

Среди людей, которым денег не хватает на питание и квартплату, прогнозирование ситуации, допускающей вероятность наступления революции, преобладает над противоположным вариантом развития событий (48% против 37%). А среди работников госуправления – наибольшее количество тех (71%), кто не верит в возможность «цветного» переворота  в России.

Аналогичный вопрос мы задавали весной 2005 года.  Сравним полученные ответы. 

Как Вы считаете, возможно ли осуществление одного из вариантов такой «цветной» 
революции в России?
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За прошедший год на 13% уменьшилось число жителей города Воронежа, которые предрекали возможность  наступления революционных событий. Если год назад перевешивало мнение, допускающее «цветной» переворот в России, то сегодня преобладает суждение о его невозможности. 
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[image: image17.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


если бы в России произошли революционные события, подобные событиям на Украине, в Грузии и в Киргизии, какие были бы Ваши действия?

Таблица 6
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
На сегодняшний день количество потенциальных активистов  цветной революции в Воронеже составляет  около 11%. Но среди тех слоев населения, кому не хватает на хлеб, их количество возрастает вдвое. Именно они выйдут на улицы и присоединятся к протестующим. Воевать им придется с 8% горожан, которые рискнут (с оружием или просто с кулаками) защищать существующую власть. Остальные воронежцы разделятся на равнодушных и неравнодушных. Среди неравнодушных (назовем их «болельщиками») 16% будут «болеть» из окон своих квартир за сторонников существующей власти, а 14% - за революционеров. Поэтому в совокупности силы противостоящих сторон будут примерно равны. 

А остальные (38%) предпочтут остаться в стороне от предполагаемого конфликта не только в физическом плане, но и в эмоциональном – они просто не будут занимать этим голову. Как изменилось революционное настроение воронежцев за последний год?

Если бы в России произошли революционные события, подобные событиям на Украине, 
в Грузии и в Киргизии, какие были бы Ваши действия?
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Можно видеть, что произошедшие изменения не выходят из рамок статистической погрешности измерения.
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[image: image20.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


3 раздел: Класс предпринимателей в зеркале общественного мнения

Вы бы хотели или не хотели, чтобы ваши дети (внуки) занялись предпринимательством?

Таблица 7
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
В советское время статус предпринимателя был не просто на низком уровне, он был вне закона. Мелкие предприниматели назывались «спекулянтами», а крупных вообще не могло быть, так как «обогащение  за счет народа» расценивалось как особо тяжкое преступление. Негативное представление о предпринимательстве сегодня наполовину разрушено. Даже более, чем наполовину, поскольку 55% населения города желали бы, чтобы их дети занялись предпринимательством. Как известно, родители желают свои детям только добра (в данном случае  престижной и прибыльной работы). Но негативный привкус, закрепившийся за предпринимательской деятельностью с советских времен, все же сказывается на взглядах пожилых людей. Чем старше респонденты, тем реже они желают своим детям предпринимательского будущего. И, напротив, чем моложе, тем они это делают охотнее. А наиболее консервативными в этом отношении оказались работники госуправления – каждый второй из них не хотел бы видеть своих детей предпринимателями. 

Этот же вопрос мы задавали воронежцам четыре года назад [Бюллетень 2002-04]. 

Вы бы хотели или не хотели, чтобы Ваши дети (внуки) занялись предпринимательством?
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[image: image23.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


Как Вы в целом относитесь к предпринимателям – положительно или отрицательно?

Таблица 8
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Несмотря на то, что подавляющее большинство населения (70%) засвидетельствовало свое положительное отношение к предпринимателям, обращает на себя внимание тот факт, что каждый пятый житель города  высказался отрицательно, что само по себе является нонсенсом. Предпринимательство - вид профессиональной деятельности. Было бы весьма странно, если бы к представителям других видов деятельности, например, к строителям, учителям или портным наблюдалось отрицательное отношение со стороны общества. Очевидно, дело в том, что оказался живуч образ предпринимателя-проходимца и нарушителя закона, обогащающегося за счет народа. Постсоветский менталитет проникнут сочувствием к «бюджетникам» и, одновременно, подозрительностью (наворовали!!!) к лицам, пытающимся заработать деньги самостоятельно. Не удивительно, что пожилые люди (36%) относятся к предпринимателям отрицательно, но настораживает, что даже самые юные граждане (18-25 лет) тоже испытывают негативные чувства ко всем бизнесменам без разбора (14%). 
На этот же вопрос воронежцы отвечали в 2002 году [Бюллетень 2002-04]. Сравнение результатов двух опросов не позволяет сделать вывод, что за четыре года отношение к предпринимателям со стороны населения изменилось. 
Как Вы в целом относитесь к предпринимателям – положительно или отрицательно?
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[image: image26.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


4 раздел: Самореализация воронежцев в современных условиях

Как вы считаете, в какой степени вам удалось реализовать свой потенциал в целом в нынешних социально-экономических условиях?
Таблица 9
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Когда заходит речь  о самореализации, вспоминается притча о закопанных в землю талантах. Правильное распоряжение ими даже вменяется человеку в обязанность. Сегодня большинство наших земляков (58%) утверждают, что сумели реализовать себя, по крайней мере, наполовину (от 50% и выше). Но 40% горожан «не дотянули» даже до 50%... 

Лишь 5% опрошенных говорят о стопроцентной самореализации. По мере увеличения возраста респондентов количество полностью реализовавших себя людей возрастает от 1% (среди молодежи) до 10% (среди людей пенсионного возраста), что в целом логично, поскольку у молодежи все впереди.  Печально, что среди старшего поколения четверть сумела реализовать себя только на 10%.
 Этот же вопрос мы задавали воронежцам пять лет назад [см. Бюллетень 2001-04]. 

 В какой степени Вам удалось реализовать свой потенциал в целом в нынешних социально-экономических условиях?
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Безусловно, нас интересует не столько динамика изменений по отдельным процентам, сколько общие показатели самореализации. А они, как видно из нижеприведенного графика, практически не изменились.

Общий показатель реализации потенциала в целом.
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ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас»: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image30.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


В какой степени Вам удалось реализовать свой опыт трудовой деятельности и профессиональные навыки в нынешних социально-экономических условиях?
Таблица 10
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характеристики респондентов

Пол

Возраст

(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Всплески частоты выбора ответов приходятся на 10%, 50% и 100%. Очевидно, сказывается «магия круглых чисел», которые в данном вопросе являются определяющими. Иными словами, респонденты мыслят так: а удалось ли мне реализовать свои профессиональные навыки хотя бы наполовину, или только на минимум, или все же на максимум?

На половину и более реализовали свой трудовой опыт 58% воронежцев, но 39% горожан не удалась даже этого. Неудача свидетельствует о напрасно потраченных средствах на образование и о потерянном времени на приобретение трудовых навыков…
Чаще всего жалеют о нереализованных профессиональных возможностях домохозяйки, работники торговли, военнослужащие. Каждый четвертый воронежский пенсионер считает, что его профессиональные навыки были использованы лишь на 10%.

 Сравним ответы воронежцев сегодня и пять лет назад [Бюллетень 2001-04].
В какой степени Вам удалось реализовать свой опыт трудовой деятельности и профессиональные навыки в нынешних социально-экономических условиях?
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Общий показатель реализации потенциала в трудовой деятельности 

и профессиональных навыках.


[image: image33.emf]59%

51%

0%10%20%30%40%50%60%70%80%90%100%

2001 год

2006 год


ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас»: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image34.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


В какой степени Вам удалось реализовать свой интеллектуальный и творческий потенциал в нынешних социально-экономических условиях?
Таблица 11
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Образование

(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Интеллектуальный и творческий потенциал 51% воронежцев реализовали наполовину и более. Среди людей с высшим образованием наибольшее количество тех (11%), кто считает свои интеллектуальные способности реализованными на сто процентов. 

В то же время 46% горожан ощущают присутствие нерастраченного даже наполовину интеллектуального и творческого потенциала. Чаще других вздыхают об этом пенсионеры и домохозяйки. 

Сравним ответы воронежцев на этот вопрос сегодня и пять лет назад [Бюллетень 2001-04].
 В какой степени Вам удалось реализовать свой интеллектуальный и творческий потенциал в нынешних социально-экономических условиях?

[image: image36.emf]10%

5%

10%

9%

25%

9%9%

7%

3%

13%

0%

18%

5%

9%

14%

7%

6%

8%

3%3%

6%

20%

10%20%30%40%50%60%70%80%90%100%З/о

2001 год

2006 год


Общий показатель реализации интеллектуального и творческого  потенциала 
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ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас»: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image38.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


В какой степени Вам удалось реализовать себя в личной жизни и во взаимоотношениях с другими людьми в нынешних социально-экономических условиях?

Таблица 12
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Оказалось, что коммуникационные проблемы решаются воронежцами легче, чем все остальные. 76% горожан утверждают, что сумели реализовать себя в личной жизни и во взаимоотношениях с другими людьми на 50 и более процентов. И здесь пальмовую ветвь первенства держит старшее поколение: каждому пятому респонденту старше 50 лет удалось реализоваться в коммуникационном отношении на все сто процентов. Особенно высок процент такого рода самореализации среди супружеских пар. 

Как ни странно, но личная жизнь почему-то лучше складывается у состоятельных людей, чем у бедных. Каждый пятый опрошенный с низким уровнем дохода признался, что во взаимоотношениях с другими людьми он не продвинулся дальше 10%.  В целом же не считают удачным свой опыт построения личных взаимоотношений 22% воронежцев, так как им не удалось даже наполовину реализовать свои планы в этом отношении. 

В 2001 году этот вопрос был задан воронежцам впервые. Сравним полученные ответы.  

В какой степени Вам удалось реализовать себя в личной жизни и во взаимоотношениях с другими людьми в нынешних социально-экономических условиях?
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Общий показатель реализации потенциала в личной жизни 

и во взаимоотношениях с другими людьми
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ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас»: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image42.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


как вы думаете, что препятствует вашей самореализации?
Таблица 13
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Пол
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(Примечание: на данный вопрос отвечали 625 респондентов. Ввиду того, что на вопрос допускалось несколько вариантов ответа,  распределение ответов респондентов по строке превышает 100%)
На этот вопрос отвечали те респонденты, которые «не дотянули» до 100% реализации своего потенциала. 

Оказалось, что воронежцы в большей степени склонны винить в своих неудачах внешние обстоятельства, а не самих себя. А среди внешних обстоятельств лидируют те, которые связаны с экономической ситуацией в стране (40%). Безусловно, внешние обстоятельства, а особенно экономическое положение, оказывают существенное влияние на планы и возможности населения. Но все же следует отметить, что такая весьма удобная форма оправдания – обвинять кого угодно, а не себя - не стимулирует респондентов направить свои усилия на изменение ситуации к лучшему.  А вот нынешняя молодежь чаще, чем старшее поколение, в поисках причины  неуспеха обращаются к собственным действиям и чертам характера. Не этим ли объясняются грандиозные финансовые успехи молодых предпринимателей и сам феномен «новых русских»?!

В позиции «другое» собраны такие ответы, как «здоровье», «маленькая зарплата», «семейные обстоятельства», «халатность чиновников» и т.д., которые, впрочем, можно тоже отнести к неблагоприятным стечениям обстоятельств. 

 Этот же вопрос был задан воронежцам в 2001 году [Бюллетень 2001-04]. Сравним оценки горожан.

Как вы думаете, что препятствует вашей самореализации?
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Прошедшие годы не добавили воронежцам самокритичности: количество людей, анализирующих свои поступки в поисках путей решения проблем, сократилось на 12%. Поскольку ситуация в стране начала стабилизироваться, уменьшилось число ссылок на социально политические и экономические трудности. Зато увеличилось значение случайных внешних обстоятельств, которые трудно поддаются корректировке в силу своей непредсказуемости. 
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


как вы считаете, вам было бы легче или труднее самореализовываться лет 20 назад, в доперестроечное время?

Таблица 14
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Большинство горожан (68%) уверены, что в доперестроечное время им было бы легче самореализоваться, чем сегодня. Особенно непоколебимо убеждены в этом представители старшего поколения (до 84%).  Молодежь (очевидно, под влиянием старших, поскольку своего опыта нет) тоже склоняется к такому мнению, но уже с гораздо меньшей степенью уверенности (37%).  А на самый юный возраст  приходится наибольшее количество ответов (18%), предполагающих, что в советское время воплотить в жизнь свои планы было труднее, чем сейчас. 

Этот же вопрос был задан воронежцам пять лет назад [Бюллетень 2001-04]. Сравним ответы. 

Как Вы считаете, Вам было бы легче или труднее самореализовываться лет 20 назад, в доперестроечное время?
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Чем больше лет проходит со времени начала перестройки, тем более идеализируется советское прошлое. За прошедшие пять лет на 9% увеличилось число людей, считающих, что во время «развитого социализма» самореализоваться было легче, чем в настоящее время. Одновременно уменьшилось количество тех, кто придерживался противоположной точки зрения.
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


5 раздел: Над чем смеёмся?

Вы лично смотрите или не смотрите юмористические телепередачи? И если да, то как часто?

Таблица 15
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Юмористические передачи по телевидению никогда не смотрят только 8% воронежцев. Остальные наши земляки с разной периодичностью являются зрителями юмористических телепередач. Во время их трансляции «часто» или «постоянно» приникают к экранам телевизоров 46% горожан. Следует отметить, что любовь к телевизионному юмору практически не зависит от пола,  возраста и профессии респондентов. Правда,  люди с высшим образованием смотрят такие передачи реже остальных. А чаще всего наслаждаются телевизионными шутками воронежские домохозяйки – 70% из них смотрят такие передачи постоянно или очень часто. 

А как обстоят дела по России в целом? Всероссийский опрос проведен Фондом «Общественное мнение» в начале 2006 года, опрошено 1500 респондентов. 

Вы лично смотрите или не смотрите юмористические передачи? И если да, то как часто?
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Оказалось, что на общероссийском фоне воронежцы реже смотрят юмористические телепередачи, чем жители других городов. Кроме того,  судя по результатам опросов, из списка программ-лидеров зрительских симпатий выпали практически все развлекательные юмористические передачи [см. Бюллетень 2006-01]. Иными словами, «смотрим» ещё не означает «любим». 
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[image: image51.wmf]
Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


Какие юмористические телепередачи Вам нравятся?
Таблица 16 (окончание таблицы на следующей странице)
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Какие юмористические телепередачи Вам нравятся?
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В позиции «другое» собраны редкие ответы воронежцев, такие как: «Бисквит», «Каламбур», «Веселые картинки». 
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


Какие юмористические телепередачи Вам нравятся?
Окончание таблицы 16
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(Примечание: ввиду того, что на вопрос допускалось несколько вариантов ответа, распределение ответов по строке превышает 100%)
КВН (38%) среди всех юмористических телепередач занимает первое место, очевидно, в силу «неизбитости» шуток, новизны, возможности экспромта. Особенно ценит КВН молодежь.  60% юношей и девушек от 18 до 25 лет отметили КВН как любимую телепередачу. 

«Кривое зеркало» (35%) и «Аншлаг» (34%) уже далеко не столь популярны среди молодежи (по сравнению с КВН их популярность среди юных зрителей снижается в два раза). Зато респонденты старшего возраста смотрят эти передачи с удовольствием (до 44%). Основной контингент зрителей этих телепрограмм – люди с низким уровнем дохода. 

«Городок» (31%) сумел завоевать расположение людей среднего возраста.  Чем выше уровень дохода горожан, тем больше симпатий вызывает у них эта передача. 

Детский юмористический тележурнал «Ералаш» (28%) смотрят и дети, и взрослые, но сама подборка школьно-подростковой тематики привлекает внимание, в первую очередь, воронежской молодежи. Следует отметить, что «Ералаш» входит в тройку наиболее популярных телепередач среди людей с высшим образованием: КВН (40%), «Городок» (37%), «Ералаш» (35%).

«Смехопанорама Евгения Петросяна» (23%) совсем не пользуется успехом среди молодежи, но зато нравится телезрителям старше 50 лет (каждый третий респондент преклонного возраста к ней не равнодушен). Она собирает к экрану неимущее население с низким уровнем образования.

«Сам себе режиссер» (23%) - передача для всех. Возраст, образование, материальное положение  не играют существенной роли для формирования симпатии к этой передачи. Можно предположить, что она интересна для тех, кто занимается любительскими съемками, кому любопытны сценки из реальной жизни. 

Следующие по популярности телепередачи – «Фитиль» (14%), «Вокруг смеха» (12%) – собрали уже вдвое меньше симпатий, поэтому труднее определить качественный состав их зрителей. Можно отметить лишь, что «Вокруг смеха» чаще предпочитают смотреть люди с низким уровнем дохода и образования; «Фитиль» же, напротив, любят высокообразованные респонденты, но уровень дохода у них также невысокий. 

Низкий рейтинг остальных телепередач не позволяет выделить среди телезрителей группы предпочтения. Необходимо помнить, что значения рейтинга могут определяться не только непосредственной любовью к передаче, но и ограниченной возможностью телеприемников принимать сигналы каналов (например, СТС – «Хорошие шутки» или ТНТ – «Комеди клаб»). 
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


Какие юмористические передачи Вам не нравятся?

Таблица 17 (окончание на следующей странице)
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Какие юмористические телепередачи Вам не нравятся?
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


Какие юмористические передачи Вам не нравятся?

Окончание таблицы 17
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(Примечание: ввиду того, что на вопрос допускалось несколько вариантов ответа, распределение ответов по строке превышает 100%)
В антирейтинге юмористических передач первое место воронежцы отвели «Смехопанораме Евгения Петросяна» (15%). Особенно нетерпимо настроена по отношению к этой передаче молодежь: почти каждый четвертый зритель от 18 до 25 лет выказал свое неприятие.

«Аншлаг» (13%) почти не уступает «Смехопанораме» по степени отторжения среди зрителей. Здесь выделяются своей критичностью молодые (20%) и высокообразованные люди (25%). 

«Кривое зеркало» тоже вызывает протест, прежде всего,  у людей с высоким образовательным уровнем (22%).  А вот «Городок» мало привлекателен среди тех, кому уже минуло 60 лет. 

Против «Комеди клаба» ополчились домохозяйки (22%) более, чем против какой-либо другой юмористической телепередачи. Любопытно, что «Комеди клаб» умудрился собрать по Воронежу одинаковое количество как зрительских симпатий (10%),  так и антипатий (10%). Аналогичное равновесие (8% и 8%) наблюдается у «гламурных подонков» и по российским данным. 

Заслуживает внимания также и тот факт, что некоторые действительно тонкие и сравнительно «интеллигентные» передачи, условно относящиеся к юмористическим, имеют больше противников, чем сторонников. Это относится в первую очередь к передачам «Дежурный по стране» (РТР) и «Блеф-клуб» (канал «Культура»).
	
	Воронеж
	Россия

	
	нравится
	не нравится
	нравится
	не нравится

	«Дежурный по стране»
	4%
	5%
	3%
	6%

	«Блеф-клуб»
	1%
	5%
	2%
	6%


Малый процент людей, давших свою оценку этим передачам, не позволяет делать далеко идущие выводы, но сама тенденция преобладания отрицательных оценок над положительными, как по Воронежу, так и по России в целом, является тревожным симптомом для авторов телепередач. 
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


Если говорить о качестве юмора на нашем телевидении, то оно Вас устраивает или не устраивает?

Таблица 18
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 (Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Полгода назад в Москве у памятника Кириллу и Мефодию на Славянской площади прошел пикет против… Евгения Петросяна. В состав "инициативной группы", по сведениям газеты "Новые известия", вошли студенты-первокурсники журфака МГУ и будущие юристы из Национального института бизнеса. Пикетчики сетовали: "Из-за подобных петросянов люди даже не догадываются о существовании юмора другого качества". Но, строго говоря, против самого артиста пикетчики ничего не имели. Протест был вызван вещательной политикой ведущих российских каналов: "Первого" и "России", где Е.Петросян примелькался в передачах "Кривое зеркало", "Смехопанорама" и "Аншлаг". Плакаты говорили сами за себя: "Аншлаг - для мозгов ГУЛАГ", "Юмористов тьма - хотим света", "Юмор без сатиры - деньги на ветер". Впрочем, передача "Аншлаг" на российском телеканале уцелела даже после того, как министр обороны РФ Сергей Иванов привел ее в качестве примера "дебилизации телевидения". Самый главный аргумент в защиту подобных телепередач: «пипл хавает». 

И действительно, большинство воронежцев (54%) устраивает качество юмора на нашем телевидении, о чем они засвидетельствовали в процессе опроса. Недовольных юмористическими передачами в нашем городе насчитывается 39%. Чем выше уровень образования горожан, тем чаще они выражают свое неудовлетворение существующим качеством юмора в телепередачах. Сравним мнение по этому вопросу воронежцев и россиян в целом (www.fom.ru).

Если говорить о качестве юмора на нашем телевидении, то оно Вас устраивает или не устраивает?
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Опрос проведён 22-25 мая 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г.Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 655 человек.


СОЦИАЛЬНО-ДЕМОГРАФИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕСПОНДЕНТОВ

	Пол
	

	
	%

	мужской
	44,0

	женский
	56,0


	Возраст
	

	
	%

	18-24 года
	11,6

	25-29 лет
	8,6

	30-39 лет
	19,8

	40-49 лет
	21,0

	50-59 лет
	15,0

	60 лет и старше
	24,0


	Образование
	

	
	%

	Начальное или ниже
	1,5

	Неполное среднее
	3,1

	Среднее
	34,7

	Среднее специальное 
	29,7

	Незаконченное высшее
	6,0

	Высшее
	25,0


	Семейное положение
	

	
	%

	Женат / за мужем/
	60,5

	Холост / не замужем/
	19,7

	Разведен /а/
	7,7

	Вдовец /вдова/
	12,1


	Материальное положение
	

	
	%

	Бедственное /денег не хватает даже на питание и квартплату/
	14,0

	Плохое /денег хватает только на питание и квартплату/
	34,4

	Удовлетворительное /кроме питания и квартплаты денег хватает на покупку недорогих вещей/
	37,8

	Хорошее /могу покупать дорогие вещи, но далеко не всё по карману/
	13,8
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				50-59		20.2		1.1		6.4		11.7		23.4		7.4		10.6		9.6		2.1		7.4		0.0

				60 и старше		24.7		3.2		6.3		6.3		19.6		8.2		10.8		4.4		5.7		9.5		1.3

		Образование		начальное		45.5		18.2		9.1		9.1		9.1		9.1		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				неп. среднее		15.8		0.0		5.3		0.0		31.6		10.5		10.5		5.3		5.3		10.5		5.3

				среднее		21.7		0.9		11.5		12.4		20.8		10.6		7.1		6.2		4.4		3.1		1.3

				среднее спец.		16.6		2.6		9.3		9.3		21.8		10.9		11.4		6.2		4.7		5.2		2.1

				незак. высшее		16.2		8.1		2.7		16.2		24.3		5.4		10.8		8.1		2.7		0.0		5.4

				высшее		12.4		4.3		5.0		10.6		23.0		7.5		10.6		8.7		6.8		9.3		1.9

		Материальное положение		бедственное		27.2		6.5		9.8		7.6		21.7		7.6		6.5		3.3		4.3		3.3		2.2

				плохое		18.6		2.7		8.1		11.3		22.6		7.2		8.1		5.4		5.9		6.8		3.2

				удовлетворит.		17.2		2.0		9.0		10.7		21.7		11.5		10.2		9.4		3.3		3.7		1.2

				хорошее		7.8		2.2		6.7		13.3		21.1		12.2		13.3		6.7		7.8		7.8		1.1

		Семейное положение		женат  / за мужем		13.5		2.5		10.2		11.2		23.2		9.9		9.7		6.1		5.3		5.9		2.5

				холост / не замужем		17.8		3.1		7.8		14.0		20.9		8.5		10.1		8.5		6.2		1.6		1.6

				разведен/а/		33.3		4.2		4.2		10.4		20.8		6.3		4.2		12.5		0.0		2.1		2.1

				вдовец /вдова		29.9		3.9		3.9		3.9		18.2		11.7		10.4		3.9		3.9		10.4		0.0

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		33.3		16.7		0.0		0.0		16.7		16.7		0.0		0.0		16.7

				промышлен.произв.		12.0		4.8		6.0		15.7		22.9		9.6		4.8		6.0		3.6		9.6		4.8

				строит.трансп, связь		13.8		1.1		5.7		9.2		23.0		12.6		14.9		9.2		5.7		3.4		1.1

				культура, наука, образов..здравоохр.		9.0		4.5		7.5		10.4		28.4		4.5		7.5		10.4		11.9		6.0		0.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		20.2		2.8		11.9		11.9		22.0		12.8		8.3		5.5		1.8		2.8		0.0

				госуправление		0.0		16.7		0.0		16.7		0.0		16.7		33.3		0.0		16.7		0.0		0.0

				военнослужащий		7.1		0.0		0.0		14.3		0.0		28.6		14.3		14.3		14.3		7.1		0.0

				пенсионер		26.4		2.2		6.2		5.6		19.7		7.9		11.2		6.7		4.5		8.4		1.1

				домохозяйка		12.1		3.0		21.2		9.1		36.4		6.1		0.0		0.0		0.0		0.0		12.1

				временно не работ.		29.2		0.0		16.7		12.5		20.8		12.5		0.0		4.2		4.2		0.0		0.0

				учащийся, студент		16.2		5.4		8.1		24.3		16.2		5.4		10.8		5.4		5.4		0.0		2.7

				другое		0.0		0.0		0.0		0.0		66.7		0.0		33.3		0.0		0.0		0.0		0.0
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Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Буду активно отстаивать существующую власть		Буду симпатизировать существующей власти, но участвовать в акциях поддержки не буду		Останусь в стороне от конфликта и не буду симпатизировать ни той, ни другой стороне		Буду симпатизировать протестующим, но лично участвовать в акциях протеста не буду		Присоединюсь к протестующим, буду активно способствовать смещению существующей власти		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%

		Всего				7.6		15.5		37.5		13.9		10.6		14.9

		Пол		мужской		10.5		10.2		36.7		13.7		13.3		15.6

				женский		5.4		19.5		38.1		14.0		8.6		14.3

		Возраст		18-24		7.2		21.7		40.6		10.1		8.7		11.6

				25-29		13.5		3.8		46.2		9.6		11.5		15.4

				30-39		6.7		13.4		39.5		13.4		9.2		17.6

				40-49		4.7		13.3		37.5		13.3		11.7		19.5

				50-59		6.9		17.2		34.5		20.7		6.9		13.8

				60 и старше		9.3		19.3		33.3		14.0		13.3		10.7

		Образование		начальное		0.0		20.0		80.0		0.0		0.0		0.0

				неп. среднее		15.0		5.0		35.0		15.0		15.0		15.0

				среднее		6.4		12.2		39.4		16.0		12.2		13.8

				среднее спец.		4.9		16.6		34.6		14.1		12.2		17.6

				незак. высшее		5.6		22.2		22.2		13.9		16.7		19.4

				высшее		12.6		17.9		41.7		11.3		4.6		11.9

		Материальное положение		бедственное		3.3		8.8		40.7		13.2		20.9		13.2

				плохое		6.0		13.8		37.2		16.5		10.6		16.1

				удовлетворит.		9.2		21.7		38.2		9.7		6.9		14.3

				хорошее		12.7		11.4		32.9		19.0		8.9		15.2

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		50.0		50.0		0.0		0.0

				промышлен.произв.		6.1		15.2		42.4		15.2		7.6		13.6

				строит.трансп, связь		4.8		14.5		35.5		17.7		11.3		16.1

				культура, наука, обр.здрав.		6.0		20.9		37.3		11.9		7.5		16.4

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		7.1		9.1		43.4		9.1		11.1		20.2

				госуправление		14.3		14.3		14.3		28.6		14.3		14.3

				военнослужащий		15.0		15.0		30.0		15.0		15.0		10.0

				пенсионер		9.2		17.2		32.2		15.5		12.6		13.2

				домохозяйка		5.7		22.9		34.3		17.1		5.7		14.3

				временно не работ.		6.3		12.5		50.0		9.4		9.4		12.5

				учащийся, студент		11.1		13.9		44.4		8.3		11.1		11.1

				другое		0.0		20.0		20.0		20.0		20.0		20.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				10%		20%		30%		40%		50%		60%		70%		80%		90%		100%		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				11.0		1.7		4.3		4.8		20.1		8.3		9.3		15.1		8.5		14.9		2.0		100.0

		Пол		мужской		10.0		1.1		3.6		6.4		22.5		10.7		9.3		13.9		8.6		11.8		2.1

				женский		11.7		2.2		4.9		3.5		18.3		6.5		9.3		16.1		8.4		17.2		1.9

		Возраст		18-24		9.5		1.4		6.8		9.5		18.9		12.2		8.1		13.5		5.4		8.1		6.8

				25-29		7.0		0.0		5.3		0.0		21.1		5.3		14.0		17.5		17.5		7.0		5.3

				30-39		5.7		0.8		5.7		8.1		23.6		8.1		11.4		16.3		8.1		12.2		0.0

				40-49		8.5		2.1		5.7		5.0		23.4		6.4		10.6		14.9		7.1		14.9		1.4

				50-59		13.8		2.1		2.1		1.1		22.3		13.8		10.6		7.4		6.4		20.2		0.0

				60 и старше		17.7		2.5		1.9		3.8		13.3		6.3		4.4		19.0		9.5		19.6		1.9

		Образование		начальное		36.4		9.1		0.0		9.1		9.1		9.1		9.1		9.1		0.0		0.0		9.1

				неп. среднее		10.5		0.0		0.0		0.0		21.1		10.5		0.0		26.3		0.0		26.3		5.3

				среднее		13.7		0.9		6.6		5.8		21.2		8.4		8.8		12.4		8.8		10.6		2.7

				среднее спец.		9.8		2.1		3.6		2.6		16.6		9.3		11.4		16.1		8.3		19.2		1.0

				незак. высшее		10.8		0.0		2.7		8.1		16.2		5.4		13.5		21.6		10.8		8.1		2.7

				высшее		6.8		2.5		3.1		5.6		24.2		7.5		7.5		15.5		9.3		16.8		1.2

		Материальное положение		бедственное		20.7		4.3		6.5		6.5		18.5		7.6		5.4		12.0		2.2		15.2		1.1

				плохое		13.6		2.3		4.1		5.0		19.0		10.4		8.6		12.2		6.3		16.3		2.3

				удовлетворит.		8.6		0.8		4.1		4.9		20.1		7.0		10.2		18.0		12.3		11.1		2.9

				хорошее		1.1		0.0		3.3		2.2		24.4		7.8		12.2		17.8		10.0		21.1		0.0

		Семейное положение		женат  / за мужем		8.4		2.0		3.6		3.1		20.9		7.1		10.2		15.8		9.4		17.6		2.0

				холост / не замужем		8.5		0.8		8.5		7.8		21.7		11.6		8.5		15.5		5.4		8.5		3.1

				разведен/а/		25.0		2.1		0.0		14.6		18.8		4.2		8.3		14.6		4.2		8.3		0.0

				вдовец /вдова		19.5		1.3		3.9		2.6		14.3		11.7		6.5		11.7		11.7		15.6		1.3

		Род занятий		работа с/х		0.0		16.7		0.0		16.7		0.0		0.0		0.0		16.7		0.0		50.0		0.0

				промышлен.произв.		9.6		0.0		3.6		2.4		21.7		10.8		9.6		12.0		10.8		16.9		2.4

				строит.трансп, связь		6.9		1.1		4.6		1.1		19.5		9.2		11.5		21.8		13.8		9.2		1.1

				культура, наука, образов..здравоохр.		4.5		1.5		6.0		4.5		34.3		1.5		6.0		14.9		9.0		16.4		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		9.2		3.7		10.1		8.3		21.1		7.3		12.8		12.8		4.6		10.1		0.0

				госуправление		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3		50.0		16.7		0.0		0.0		0.0		0.0

				военнослужащий		7.1		0.0		0.0		0.0		14.3		14.3		14.3		28.6		14.3		7.1		0.0

				пенсионер		18.5		2.2		1.7		3.9		15.2		7.3		7.3		16.3		7.9		18.0		1.7

				домохозяйка		6.1		0.0		3.0		3.0		9.1		12.1		6.1		15.2		12.1		24.2		9.1

				временно не работ.		16.7		0.0		4.2		8.3		25.0		8.3		8.3		0.0		4.2		16.7		8.3

				учащийся, студент		8.1		0.0		2.7		13.5		21.6		10.8		10.8		16.2		5.4		8.1		2.7

				другое		33.3		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				10%		20%		30%		40%		50%		60%		70%		80%		90%		100%		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				17.8		5.3		9.3		13.8		20.2		7.1		6.2		7.7		3.4		6.3		2.9		100.0

		Пол		мужской		16.8		4.6		10.4		15.0		17.5		10.0		6.8		7.5		2.5		6.4		2.5

				женский		18.5		5.7		8.4		12.8		22.3		4.9		5.7		7.9		4.1		6.3		3.3

		Возраст		18-24		14.9		9.5		9.5		14.9		20.3		8.1		6.8		2.7		2.7		2.7		8.1

				25-29		8.8		3.5		15.8		15.8		22.8		10.5		3.5		8.8		5.3		1.8		3.5

				30-39		10.6		5.7		9.8		18.7		19.5		7.3		7.3		11.4		2.4		5.7		1.6

				40-49		22.7		6.4		9.9		12.1		17.0		4.3		7.8		7.8		3.5		5.0		3.5

				50-59		19.1		2.1		9.6		8.5		21.3		9.6		8.5		5.3		3.2		11.7		1.1

				60 и старше		22.8		4.4		5.7		13.3		22.2		6.3		3.2		8.2		3.8		8.2		1.9

		Образование		начальное		45.5		9.1		0.0		27.3		0.0		9.1		0.0		0.0		0.0		0.0		9.1

				неп. среднее		10.5		5.3		10.5		5.3		21.1		10.5		5.3		15.8		0.0		5.3		10.5

				среднее		24.8		5.8		9.7		14.2		18.1		6.6		6.2		4.9		0.9		5.3		3.5

				среднее спец.		13.5		4.7		10.9		16.1		21.2		8.8		4.7		9.8		3.1		4.7		2.6

				незак. высшее		13.5		2.7		10.8		18.9		27.0		2.7		0.0		5.4		8.1		5.4		5.4

				высшее		13.0		5.6		6.8		9.3		21.7		6.2		9.9		9.3		6.8		10.6		0.6

		Материальное положение		бедственное		28.3		9.8		7.6		10.9		18.5		2.2		4.3		6.5		3.3		5.4		3.3

				плохое		18.6		5.0		10.9		13.1		23.1		6.3		5.4		5.4		1.8		7.2		3.2

				удовлетворит.		17.2		4.9		8.2		12.3		19.3		8.6		6.6		10.7		4.1		4.9		3.3

				хорошее		6.7		2.2		10.0		22.2		17.8		10.0		8.9		6.7		5.6		8.9		1.1

		Семейное положение		женат  / за мужем		15.0		5.3		10.9		14.2		20.6		6.9		6.6		7.1		3.1		6.9		3.3

				холост / не замужем		16.3		5.4		7.8		15.5		20.9		9.3		5.4		8.5		3.9		3.9		3.1

				разведен/а/		33.3		2.1		6.3		14.6		18.8		2.1		4.2		12.5		2.1		2.1		2.1

				вдовец /вдова		24.7		6.5		5.2		7.8		18.2		7.8		6.5		6.5		5.2		10.4		1.3

		Род занятий		работа с/х		0.0		16.7		16.7		16.7		0.0		0.0		16.7		0.0		16.7		0.0		16.7

				промышлен.произв.		13.3		3.6		9.6		13.3		21.7		4.8		12.0		6.0		2.4		9.6		3.6

				строит.трансп, связь		16.1		3.4		10.3		13.8		19.5		11.5		4.6		10.3		2.3		4.6		3.4

				культура, наука, образов..здравоохр.		9.0		6.0		9.0		9.0		19.4		6.0		3.0		17.9		9.0		10.4		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		21.1		7.3		17.4		18.3		14.7		9.2		4.6		2.8		0.9		3.7		0.0

				госуправление		0.0		16.7		0.0		16.7		0.0		0.0		50.0		0.0		16.7		0.0		0.0

				военнослужащий		14.3		7.1		0.0		14.3		14.3		14.3		14.3		14.3		0.0		7.1		0.0

				пенсионер		23.6		3.9		6.2		12.4		21.3		5.6		5.1		8.4		3.9		7.9		1.7

				домохозяйка		24.2		0.0		6.1		18.2		30.3		3.0		0.0		3.0		0.0		3.0		12.1

				временно не работ.		16.7		16.7		8.3		4.2		20.8		8.3		4.2		12.5		0.0		0.0		8.3

				учащийся, студент		13.5		5.4		5.4		18.9		29.7		8.1		8.1		0.0		5.4		2.7		2.7

				другое		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3		33.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				10%		20%		30%		40%		50%		60%		70%		80%		90%		100%		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				18.2		5.6		7.0		8.0		19.8		7.3		7.6		9.0		4.9		9.7		2.9		100.0

		Пол		мужской		14.6		4.3		6.4		10.0		23.2		6.8		8.2		10.4		4.3		9.3		2.5

				женский		21.0		6.5		7.4		6.5		17.2		7.6		7.1		7.9		5.4		10.1		3.3

		Возраст		18-24		18.9		16.2		10.8		13.5		17.6		2.7		8.1		4.1		0.0		1.4		6.8

				25-29		12.3		1.8		12.3		5.3		21.1		5.3		5.3		15.8		8.8		5.3		7.0

				30-39		17.1		1.6		8.1		10.6		22.0		12.2		4.9		10.6		4.9		6.5		1.6

				40-49		15.6		5.7		6.4		11.3		21.3		4.3		9.9		7.1		2.1		12.8		3.5

				50-59		18.1		3.2		6.4		2.1		22.3		9.6		11.7		7.4		5.3		13.8		0.0

				60 и старше		23.4		6.3		3.2		5.1		15.8		7.6		5.7		10.1		8.2		12.7		1.9

		Образование		начальное		36.4		18.2		0.0		9.1		0.0		18.2		0.0		9.1		0.0		0.0		9.1

				неп. среднее		15.8		10.5		0.0		0.0		15.8		5.3		5.3		26.3		0.0		10.5		10.5

				среднее		20.8		5.3		7.5		7.1		21.7		7.5		7.1		6.6		4.9		8.8		2.7

				среднее спец.		16.6		5.2		10.4		7.8		18.1		6.2		7.8		10.4		5.7		9.3		2.6

				незак. высшее		16.2		10.8		10.8		18.9		16.2		10.8		0.0		2.7		5.4		2.7		5.4

				высшее		16.1		3.7		2.5		8.1		21.7		6.8		10.6		9.9		5.0		13.7		1.9

		Материальное положение		бедственное		25.0		9.8		3.3		12.0		16.3		5.4		5.4		8.7		5.4		5.4		3.3

				плохое		20.4		5.4		6.8		6.3		19.5		8.1		8.1		7.2		4.1		10.4		3.6

				удовлетворит.		16.4		4.1		9.0		5.3		20.9		9.0		7.4		9.8		4.5		10.7		2.9

				хорошее		11.1		5.6		5.6		15.6		21.1		2.2		8.9		11.1		7.8		10.0		1.1

		Семейное положение		женат  / за мужем		15.5		5.1		8.4		8.4		20.9		7.1		7.4		8.4		5.3		9.9		3.6

				холост / не замужем		20.9		8.5		5.4		9.3		16.3		7.8		8.5		10.9		2.3		7.8		2.3

				разведен/а/		25.0		2.1		4.2		10.4		27.1		4.2		6.3		6.3		4.2		8.3		2.1

				вдовец /вдова		23.4		5.2		3.9		2.6		15.6		9.1		7.8		10.4		7.8		13.0		1.3

		Род занятий		работа с/х		0.0		16.7		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0		16.7		0.0		16.7		16.7

				промышлен.произв.		12.0		2.4		6.0		8.4		24.1		13.3		6.0		2.4		6.0		14.5		4.8

				строит.трансп, связь		10.3		5.7		8.0		4.6		21.8		8.0		6.9		18.4		5.7		8.0		2.3

				культура, наука, образов..здравоохр.		11.9		1.5		4.5		9.0		16.4		9.0		7.5		14.9		9.0		14.9		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		21.1		4.6		12.8		11.0		19.3		8.3		7.3		6.4		1.8		7.3		0.0

				госуправление		0.0		0.0		16.7		0.0		50.0		0.0		16.7		16.7		0.0		0.0		0.0

				военнослужащий		21.4		7.1		0.0		7.1		14.3		7.1		21.4		7.1		0.0		14.3		0.0

				пенсионер		24.7		5.6		2.8		6.2		16.9		4.5		7.9		9.0		7.9		12.9		1.7

				домохозяйка		27.3		3.0		15.2		9.1		15.2		9.1		0.0		6.1		0.0		0.0		15.2

				временно не работ.		12.5		12.5		4.2		8.3		41.7		0.0		8.3		4.2		0.0		0.0		8.3

				учащийся, студент		24.3		18.9		10.8		13.5		16.2		0.0		13.5		2.7		0.0		0.0		0.0

				другое		0.0		0.0		0.0		33.3		33.3		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Легче		Труднее		Одинаково		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%

		Всего				68.3		9.7		10.2		11.8

		Пол		мужской		63.9		10.4		12.5		13.2

				женский		71.7		9.3		8.4		10.6

		Возраст		18-24		37.8		17.6		8.1		36.5

				25-29		52.6		8.8		10.5		28.1

				30-39		55.3		16.3		15.4		13.0

				40-49		77.3		6.4		10.6		5.7

				50-59		84.0		4.3		8.5		3.2

				60 и старше		81.0		7.6		7.6		3.8

		Образование		начальное		72.7		18.2		0.0		9.1

				неп. среднее		63.2		5.3		15.8		15.8

				среднее		69.5		8.8		10.2		11.5

				среднее спец.		73.1		7.3		8.8		10.9

				незак. высшее		51.4		13.5		10.8		24.3

				высшее		65.2		13.0		11.8		9.9

		Материальное положение		бедственное		82.6		4.3		7.6		5.4

				плохое		73.3		5.9		8.6		12.2

				удовлетворит.		63.9		14.8		8.6		12.7

				хорошее		53.3		11.1		21.1		14.4

		Семейное положение		женат  / за мужем		69.5		8.4		11.7		10.4

				холост / не замужем		51.2		14.7		9.3		24.8

				разведен/а/		79.2		12.5		6.3		2.1

				вдовец /вдова		84.4		6.5		6.5		2.6

		Род занятий		работа с/х		50.0		16.7		16.7		16.7

				промышлен.произв.		71.1		3.6		12.0		13.3

				строит.трансп, связь		65.5		5.7		11.5		17.2

				культура, наука, образов..здравоохр.		56.7		19.4		14.9		9.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		65.1		14.7		12.8		7.3

				госуправление		50.0		0.0		0.0		50.0

				военнослужащий		57.1		21.4		7.1		14.3

				пенсионер		80.9		6.7		7.9		4.5

				домохозяйка		69.7		3.0		3.0		24.2

				временно не работ.		58.3		8.3		8.3		25.0

				учащийся, студент		51.4		18.9		8.1		21.6

				другое		100.0		0.0		0.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				С первым		Со вторым		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				10.7		81.7		7.6

		Пол		мужской		12.9		79.3		7.9

				женский		9.0		83.7		7.4

		Возраст		18-24		14.9		85.1		0.0

				25-29		7.0		80.7		12.3

				30-39		8.1		82.9		8.9

				40-49		12.8		79.4		7.8

				50-59		13.8		74.5		11.7

				60 и старше		8.2		86.1		5.7

		Образование		начальное		0.0		90.9		9.1

				неп. среднее		10.5		78.9		10.5

				среднее		10.6		81.9		7.5

				среднее спец.		10.9		82.9		6.2

				незак. высшее		21.6		75.7		2.7

				высшее		8.7		81.4		9.9

		Материальное положение		бедственное		9.8		85.9		4.3

				плохое		10.9		81.4		7.7

				удовлетворит.		10.7		82.0		7.4

				хорошее		11.1		77.8		11.1

		Семейное положение		женат  / за мужем		8.9		81.7		9.4

				холост / не замужем		17.1		79.1		3.9

				разведен/а/		14.6		81.3		4.2

				вдовец /вдова		6.5		87.0		6.5

		Род занятий		работа с/х		33.3		66.7		0.0

				промышлен.произв.		9.6		84.3		6.0

				строит.трансп, связь		16.1		72.4		11.5

				культура, наука, образов..здравоохр.		9.0		80.6		10.4

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		10.1		81.7		8.3

				госуправление		0.0		83.3		16.7

				военнослужащий		14.3		64.3		21.4

				пенсионер		7.9		85.4		6.7

				домохозяйка		6.1		90.9		3.0

				временно не работ.		16.7		79.2		4.2

				учащийся, студент		16.2		83.8		0.0

				другое		0.0		100.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Аншлаг		Блеф-клуб		Вокруг смеха		Городок		Дежурный по стране		Ералаш		Комеди клаб		КВН		Кривое зеркало		Комната смеха

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				34.0		0.9		11.7		31.3		3.6		28.3		9.8		37.6		34.8		10.3

		Пол		мужской		29.7		0.4		11.8		34.1		3.2		23.3		11.5		38.4		29.7		7.9

				женский		37.3		1.4		11.6		29.1		4.0		32.2		8.5		37.0		38.7		12.1

		Возраст		18-24		28.0		0.0		1.3		33.3		2.7		38.7		25.3		60.0		32.0		9.3

				25-29		29.4		0.0		3.9		45.1		3.9		33.3		11.8		49.0		11.8		5.9

				30-39		27.3		1.6		7.8		33.6		0.8		34.4		14.1		44.5		28.1		7.0

				40-49		29.8		0.8		13.0		38.9		1.5		27.5		9.9		37.4		35.9		9.2

				50-59		43.8		2.1		16.7		30.2		7.3		20.8		4.2		28.1		41.7		12.5

				60 и старше		41.4		0.7		18.4		17.8		5.9		21.7		1.3		23.0		44.1		14.5

		Образование		начальное		30.0		0.0		10.0		30.0		0.0		0.0		0.0		40.0		70.0		0.0

				неп. среднее		43.3		0.0		23.3		26.7		3.3		16.7		10.0		26.7		50.0		10.0

				среднее		38.8		0.0		12.1		31.3		3.1		25.0		9.4		31.3		37.1		11.6

				среднее спец.		37.1		2.0		13.2		27.9		3.0		27.4		8.6		38.6		40.6		11.7

				незак. высшее		24.0		0.0		4.0		32.0		0.0		52.0		20.0		60.0		20.0		4.0

				высшее		22.4		1.4		8.2		36.7		6.1		34.7		10.9		44.2		20.4		8.2

		Материальное положение		бедственное		35.8		1.1		11.6		26.3		1.1		15.8		2.1		29.5		45.3		14.7

				плохое		37.5		0.4		16.6		32.4		4.6		32.4		6.2		37.1		37.1		11.2

				удовлетворит.		30.9		1.3		8.5		30.5		3.1		26.0		15.7		40.8		28.3		7.6

				хорошее		23.1		1.9		1.9		36.5		3.8		38.5		15.4		40.4		32.7		9.6

				отличное		75.0		0.0		0.0		50.0		25.0		50.0		25.0		50.0		25.0		0.0

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0		50.0		50.0		50.0		50.0		0.0

				работа в сфере пром.пр.		26.2		1.9		14.6		36.9		1.0		24.3		7.8		43.7		27.2		6.8

				строит.транспорт, связь		36.2		0.0		15.9		36.2		2.9		34.8		7.2		33.3		30.4		5.8

				культура, наука, обр.здрав.		26.9		1.5		6.0		41.8		4.5		37.3		11.9		44.8		31.3		7.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		35.5		1.1		7.5		32.3		4.3		32.3		11.8		44.1		39.8		12.9

				госуправление		12.5		0.0		0.0		50.0		0.0		37.5		37.5		62.5		12.5		0.0

				военнослужащ, МВД, ФСБ		38.5		0.0		0.0		38.5		0.0		38.5		7.7		46.2		30.8		0.0

				пенсионер		40.5		0.6		16.1		17.9		5.4		16.1		3.0		23.2		42.3		14.9

				домохозяйка		30.6		2.8		11.1		22.2		2.8		41.7		8.3		38.9		41.7		11.1

				времен.не работающий		37.5		0.0		12.5		37.5		3.1		25.0		15.6		28.1		28.1		12.5

				учащийся, студент		32.3		0.0		0.0		35.5		6.5		41.9		38.7		58.1		25.8		12.9

				другое		45.5		0.0		18.2		54.5		0.0		27.3		0.0		63.6		36.4		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Аншлаг		Блеф-клуб		Вокруг смеха		Городок		Дежурный по стране		Ералаш		Комеди клаб		КВН		Кривое зеркало		Комната смеха

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				13.1		5.2		2.4		9.5		5.2		2.4		10.0		6.3		11.2		5.2

		Пол		мужской		15.4		5.0		3.9		7.9		6.8		3.2		8.2		8.2		12.5		5.7

				женский		11.3		5.4		1.1		10.7		4.0		1.7		11.3		4.8		10.2		4.8

		Возраст		18-24		18.7		8.0		1.3		6.7		5.3		1.3		16.0		8.0		9.3		4.0

				25-29		19.6		3.9		3.9		5.9		2.0		3.9		7.8		7.8		15.7		7.8

				30-39		19.5		3.1		3.1		8.6		6.3		1.6		10.9		3.9		14.1		7.8

				40-49		10.7		6.1		0.8		5.3		4.6		3.1		13.7		3.8		9.9		2.3

				50-59		10.4		6.3		3.1		8.3		7.3		3.1		7.3		7.3		11.5		5.2

				60 и старше		6.6		4.6		2.6		17.1		4.6		2.0		5.3		8.6		9.2		5.3

		Образование		начальное		20.0		0.0		0.0		20.0		10.0		10.0		0.0		20.0		0.0		0.0

				неп. среднее		3.3		3.3		3.3		6.7		0.0		3.3		6.7		3.3		3.3		10.0

				среднее		8.9		4.9		0.0		8.0		4.5		1.8		12.9		8.0		7.6		3.1

				среднее спец.		10.2		4.1		3.0		11.2		5.6		2.5		9.1		5.1		9.6		5.1

				незак. высшее		12.0		8.0		0.0		16.0		4.0		0.0		4.0		0.0		8.0		0.0

				высшее		25.2		7.5		5.4		8.2		6.8		2.7		8.8		6.1		21.8		8.8

		Материальное положение		бедственное		16.8		3.2		2.1		6.3		8.4		4.2		6.3		13.7		10.5		7.4

				плохое		6.6		5.0		2.3		12.4		5.4		1.2		14.3		5.8		9.7		4.2

				удовлетворит.		15.7		4.5		2.7		7.2		3.1		3.1		6.3		3.6		12.1		5.8

				хорошее		28.8		11.5		1.9		11.5		7.7		1.9		11.5		7.7		17.3		3.8

				отличное		0.0		25.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				работа в сфере пром.пр.		15.5		4.9		1.9		8.7		5.8		1.9		11.7		4.9		16.5		4.9

				строит.транспорт, связь		7.2		5.8		0.0		2.9		4.3		1.4		7.2		5.8		7.2		7.2

				культура, наука, обр.здрав.		19.4		4.5		3.0		4.5		6.0		3.0		7.5		3.0		22.4		7.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		19.4		6.5		3.2		9.7		3.2		2.2		12.9		6.5		7.5		5.4

				госуправление		50.0		0.0		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		0.0		12.5		12.5

				военнослужащ, МВД, ФСБ		7.7		15.4		7.7		0.0		7.7		0.0		7.7		7.7		7.7		0.0

				пенсионер		7.1		4.2		2.4		14.9		3.6		3.0		6.0		7.7		9.5		4.8

				домохозяйка		13.9		5.6		5.6		16.7		8.3		2.8		22.2		8.3		2.8		5.6

				времен.не работающий		15.6		3.1		3.1		9.4		12.5		0.0		15.6		9.4		15.6		3.1

				учащийся, студент		12.9		9.7		0.0		6.5		3.2		3.2		16.1		9.7		6.5		3.2

				другое		0.0		0.0		0.0		9.1		9.1		0.0		0.0		0.0		9.1		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Смотрю постоянно		Смотрю часто		Смотрю редко		Никогда не смотрю		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				12.5		33.3		45.5		8.2		0.5

		Пол		мужской		13.3		31.9		46.6		7.9		0.4

				женский		11.9		34.5		44.6		8.5		0.6

		Возраст		18-24		12.0		34.7		48.0		5.3		0.0

				25-29		15.7		25.5		51.0		7.8		0.0

				30-39		8.6		34.4		46.9		8.6		1.6

				40-49		13.0		39.7		41.2		6.1		0.0

				50-59		14.6		31.3		46.9		6.3		1.0

				60 и старше		13.2		30.3		44.1		12.5		0.0

		Образование		начальное		10.0		30.0		50.0		10.0		0.0

				неп. среднее		10.0		26.7		50.0		13.3		0.0

				среднее		17.4		35.3		38.4		8.0		0.9

				среднее спец.		9.6		40.1		45.2		4.6		0.5

				незак. высшее		16.0		28.0		48.0		8.0		0.0

				высшее		8.8		23.8		55.1		12.2		0.0

		Материальное положение		бедственное		9.5		28.4		50.5		10.5		1.1

				плохое		12.4		37.1		43.6		6.6		0.4

				удовлетворит.		13.9		31.8		46.2		8.1		0.0

				хорошее		11.5		30.8		42.3		13.5		1.9

				отличное		25.0		25.0		50.0		0.0		0.0

		Род занятий		работа с/х		0.0		50.0		50.0		0.0		0.0

				работа в сфере пром.пр.		10.7		32.0		43.7		12.6		1.0

				строит.транспорт, связь		17.4		33.3		42.0		7.2		0.0

				культура, наука, обр.здрав.		11.9		25.4		55.2		6.0		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		9.7		34.4		47.3		8.6		0.0

				госуправление		12.5		37.5		50.0		0.0		0.0

				военнослужащ, МВД, ФСБ		15.4		30.8		53.8		0.0		0.0

				пенсионер		12.5		28.6		47.0		11.9		0.0

				домохозяйка		25.0		44.4		27.8		2.8		0.0

				времен.не работающий		6.3		43.8		46.9		0.0		3.1

				учащийся, студент		9.7		45.2		45.2		0.0		0.0

				другое		9.1		54.5		27.3		9.1		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Положительно		Отрицательно		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				70.3		20.7		9.0

		Пол		мужской		72.1		18.9		8.9

				женский		68.9		22.1		9.0

		Возраст		18-24		79.7		13.5		6.8

				25-29		80.7		10.5		8.8

				30-39		81.3		10.6		8.1

				40-49		72.3		17.0		10.6

				50-59		64.9		25.5		9.6

				60 и старше		55.1		36.1		8.9

		Образование		начальное		63.6		18.2		18.2

				неп. среднее		63.2		15.8		21.1

				среднее		67.7		24.3		8.0

				среднее спец.		69.4		21.2		9.3

				незак. высшее		86.5		10.8		2.7

				высшее		72.7		18.0		9.3

		Материальное положение		бедственное		48.9		34.8		16.3

				плохое		66.1		24.9		9.0

				удовлетворит.		77.5		14.8		7.8

				хорошее		83.3		12.2		4.4

		Семейное положение		женат  / за мужем		71.2		19.1		9.7

				холост / не замужем		74.4		15.5		10.1

				разведен/а/		66.7		27.1		6.3

				вдовец /вдова		61.0		33.8		5.2

		Род занятий		работа с/х		83.3		16.7		0.0

				промышлен.произв.		74.7		20.5		4.8

				строит.трансп, связь		69.0		19.5		11.5

				культура, наука, образов..здравоохр.		76.1		13.4		10.4

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		72.5		18.3		9.2

				госуправление		66.7		33.3		0.0

				военнослужащий		78.6		7.1		14.3

				пенсионер		58.4		30.9		10.7

				домохозяйка		93.9		6.1		0.0

				временно не работ.		66.7		16.7		16.7

				учащийся, студент		81.1		13.5		5.4

				другое		66.7		33.3		0.0






_1210516996

_1210516729.xls
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Хотел(а) бы		Не хотел(а) бы		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				55.3		34.2		10.5

		Пол		мужской		58.9		29.6		11.4

				женский		52.6		37.6		9.8

		Возраст		18-24		63.5		23.0		13.5

				25-29		66.7		21.1		12.3

				30-39		56.1		32.5		11.4

				40-49		53.2		34.0		12.8

				50-59		57.4		38.3		4.3

				60 и старше		47.5		43.0		9.5

		Образование		начальное		54.5		36.4		9.1

				неп. среднее		63.2		10.5		26.3

				среднее		55.8		32.7		11.5

				среднее спец.		55.4		35.8		8.8

				незак. высшее		59.5		27.0		13.5

				высшее		52.8		38.5		8.7

		Материальное положение		бедственное		51.1		37.0		12.0

				плохое		55.2		34.4		10.4

				удовлетворит.		56.6		32.8		10.7

				хорошее		56.7		34.4		8.9

		Семейное положение		женат  / за мужем		54.7		34.9		10.4

				холост / не замужем		63.6		20.2		16.3

				разведен/а/		47.9		43.8		8.3

				вдовец /вдова		49.4		48.1		2.6

		Род занятий		работа с/х		50.0		33.3		16.7

				промышлен.произв.		56.6		30.1		13.3

				строит.трансп, связь		55.2		33.3		11.5

				культура, наука, образов..здравоохр.		56.7		32.8		10.4

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		56.0		33.9		10.1

				госуправление		33.3		50.0		16.7

				военнослужащий		64.3		35.7		0.0

				пенсионер		51.7		40.4		7.9

				домохозяйка		60.6		30.3		9.1

				временно не работ.		50.0		33.3		16.7

				учащийся, студент		70.3		16.2		13.5

				другое		0.0		66.7		33.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				С первым		Со вторым		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				25.0		66.3		8.7

		Пол		мужской		27.5		64.6		7.9

				женский		23.2		67.6		9.3

		Возраст		18-24		24.3		66.2		9.5

				25-29		28.1		63.2		8.8

				30-39		26.0		65.9		8.1

				40-49		26.2		66.7		7.1

				50-59		24.5		67.0		8.5

				60 и старше		22.8		67.1		10.1

		Образование		начальное		18.2		72.7		9.1

				неп. среднее		21.1		63.2		15.8

				среднее		24.8		65.5		9.7

				среднее спец.		24.9		67.4		7.8

				незак. высшее		24.3		64.9		10.8

				высшее		26.7		66.5		6.8

		Материальное положение		бедственное		27.2		64.1		8.7

				плохое		24.0		66.5		9.5

				удовлетворит.		26.2		64.8		9.0

				хорошее		22.2		72.2		5.6

		Семейное положение		женат  / за мужем		23.4		67.7		8.9

				холост / не замужем		30.2		61.2		8.5

				разведен/а/		25.0		66.7		8.3

				вдовец /вдова		24.7		67.5		7.8

		Род занятий		работа с/х		0.0		83.3		16.7

				промышлен.произв.		33.7		56.6		9.6

				строит.трансп, связь		25.3		66.7		8.0

				культура, наука, образов..здравоохр.		25.4		71.6		3.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		20.2		73.4		6.4

				госуправление		33.3		50.0		16.7

				военнослужащий		14.3		78.6		7.1

				пенсионер		25.3		64.0		10.7

				домохозяйка		18.2		75.8		6.1

				временно не работ.		20.8		62.5		16.7

				учащийся, студент		35.1		56.8		8.1

				другое		0.0		66.7		33.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Парк юмора		Сам себе режиссер		Смехопанорама		Смешные люди		Фитиль		Хорошие шутки		Шутка за шуткой		Другая		Все нравятся		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				1.9		22.7		23.4		7.7		13.9		4.6		7.7		2.1		4.9		7.7

		Пол		мужской		2.2		21.1		21.1		4.7		15.4		2.5		5.7		1.4		6.8		7.9

				женский		1.7		24.0		25.1		10.2		12.7		6.2		9.3		2.5		3.4		7.6

		Возраст		18-24		0.0		29.3		8.0		5.3		6.7		8.0		9.3		2.7		4.0		4.0

				25-29		0.0		15.7		13.7		3.9		19.6		3.9		2.0		2.0		5.9		7.8

				30-39		0.8		25.0		14.8		7.8		11.7		7.0		7.0		3.9		5.5		4.7

				40-49		0.8		20.6		26.7		9.2		9.9		2.3		9.9		0.8		8.4		6.1

				50-59		3.1		20.8		33.3		5.2		16.7		2.1		6.3		2.1		1.0		7.3

				60 и старше		4.6		23.0		32.2		10.5		19.1		4.6		8.6		1.3		3.9		13.8

		Образование		начальное		0.0		10.0		60.0		0.0		0.0		0.0		10.0		0.0		0.0		10.0

				неп. среднее		0.0		26.7		26.7		6.7		10.0		3.3		13.3		0.0		0.0		6.7

				среднее		2.7		22.8		25.0		7.1		12.9		2.7		7.1		3.6		4.5		6.7

				среднее спец.		1.0		24.9		24.9		10.7		14.2		4.6		8.6		1.0		7.6		6.6

				незак. высшее		0.0		32.0		4.0		0.0		12.0		4.0		4.0		0.0		4.0		8.0

				высшее		2.7		18.4		19.0		6.8		17.0		8.2		6.8		2.0		3.4		10.9

		Материальное положение		бедственное		3.2		17.9		26.3		6.3		17.9		3.2		8.4		1.1		4.2		9.5

				плохое		1.2		25.9		29.3		9.7		14.7		5.8		9.3		1.5		3.9		8.1

				удовлетворит.		2.7		22.9		17.0		7.2		13.5		4.0		5.8		3.1		5.4		8.1

				хорошее		0.0		17.3		13.5		3.8		5.8		3.8		7.7		1.9		7.7		1.9

				отличное		0.0		0.0		50.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		25.0		0.0

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		50.0		50.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				работа в сфере пром.пр.		1.9		23.3		17.5		6.8		13.6		1.9		7.8		3.9		3.9		8.7

				строит.транспорт, связь		1.4		23.2		27.5		5.8		8.7		2.9		11.6		1.4		8.7		4.3

				культура, наука, обр.здрав.		0.0		19.4		13.4		3.0		17.9		4.5		4.5		0.0		6.0		7.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		1.1		19.4		20.4		9.7		9.7		7.5		4.3		3.2		2.2		7.5

				госуправление		0.0		37.5		25.0		0.0		25.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				военнослужащ, МВД, ФСБ		0.0		7.7		23.1		0.0		15.4		7.7		15.4		0.0		15.4		0.0

				пенсионер		3.6		22.0		32.1		10.1		16.7		3.6		8.9		1.2		4.8		12.5

				домохозяйка		2.8		30.6		30.6		13.9		19.4		11.1		11.1		0.0		5.6		0.0

				времен.не работающий		3.1		21.9		21.9		9.4		6.3		3.1		6.3		6.3		3.1		9.4

				учащийся, студент		0.0		35.5		3.2		3.2		12.9		9.7		6.5		0.0		6.5		0.0

				другое		0.0		27.3		36.4		0.0		18.2		0.0		9.1		9.1		0.0		9.1
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Я сам и мои личностные качества		Неблагоприятное стечение обстоятельств		Социально-политические условия в России		Экономические условия в стране		Препятствия, чинимые другими людьми		Другое		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%

		Всего				18.6		25.0		27.5		39.8		7.5		2.6		9.8

		Пол		мужской		20.6		24.6		29.0		40.4		8.1		2.6		8.8

				женский		17.0		25.2		26.3		39.4		7.1		2.5		10.5

		Возраст		18-24		21.9		23.3		21.9		34.2		5.5		6.8		13.7

				25-29		19.6		16.1		35.7		44.6		8.9		3.6		3.6

				30-39		19.7		30.3		26.2		37.7		8.2		3.3		6.6

				40-49		17.6		27.9		27.9		40.4		5.9		0.7		8.1

				50-59		16.7		15.6		32.2		46.7		14.4		1.1		5.6

				60 и старше		17.6		27.7		25.0		37.8		4.7		2.0		16.9

		Образование		начальное		45.5		36.4		36.4		36.4		0.0		0.0		9.1

				неп. среднее		15.8		26.3		15.8		42.1		15.8		5.3		15.8

				среднее		20.4		28.5		24.9		39.4		8.1		1.8		9.0

				среднее спец.		16.7		28.0		29.6		44.1		5.4		2.2		7.0

				незак. высшее		21.6		10.8		24.3		40.5		5.4		5.4		18.9

				высшее		15.9		18.5		30.5		35.1		9.3		3.3		11.3

		Материальное положение		бедственное		24.4		28.9		34.4		33.3		5.6		1.1		6.7

				плохое		13.7		27.0		23.7		45.0		8.1		1.9		13.7

				удовлетворит.		21.0		26.1		26.5		36.6		8.4		2.9		8.4

				хорошее		17.4		12.8		32.6		43.0		5.8		4.7		7.0

		Семейное положение		женат  / за мужем		16.9		24.0		29.3		41.4		7.1		1.8		9.8

				холост / не замужем		24.4		24.4		22.8		34.6		7.9		7.1		11.0

				разведен/а/		14.9		23.4		25.5		38.3		14.9		0.0		4.3

				вдовец /вдова		19.4		31.9		27.8		41.7		4.2		0.0		11.1

		Род занятий		работа с/х		16.7		0.0		16.7		0.0		16.7		0.0		50.0

				промышлен.произв.		21.5		24.1		27.8		45.6		6.3		0.0		5.1

				строит.трансп, связь		23.3		25.6		26.7		46.5		9.3		1.2		5.8

				культура, наука, образов..здравоохр.		20.3		14.1		32.8		40.6		7.8		3.1		7.8

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		17.8		23.4		28.0		43.0		12.1		0.0		8.4

				госуправление		0.0		33.3		50.0		33.3		0.0		16.7		0.0

				военнослужащий		7.7		23.1		15.4		46.2		7.7		0.0		15.4

				пенсионер		15.6		31.7		25.7		32.3		4.8		3.6		15.6

				домохозяйка		15.2		33.3		33.3		33.3		0.0		6.1		3.0

				временно не работ.		25.0		12.5		37.5		41.7		8.3		0.0		8.3

				учащийся, студент		18.9		21.6		18.9		45.9		10.8		10.8		8.1

				другое		33.3		33.3		0.0		33.3		0.0		0.0		33.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Парк юмора		Сам себе режиссер		Смехопанорама		Смешные люди		Фитиль		Хорошие шутки		Шутка за шуткой		Другая		Все нравятся		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				4.3		4.9		15.3		3.9		4.7		3.6		4.3		5.2		6.0		35.1

		Пол		мужской		3.9		6.8		19.7		3.6		5.7		4.7		3.9		4.3		4.7		36.2

				женский		4.5		3.4		11.9		4.2		4.0		2.8		4.5		5.9		7.1		34.2

		Возраст		18-24		5.3		4.0		24.0		4.0		14.7		9.3		9.3		4.0		4.0		26.7

				25-29		2.0		5.9		17.6		3.9		7.8		3.9		5.9		3.9		0.0		35.3

				30-39		4.7		6.3		24.2		3.9		6.3		2.3		4.7		2.3		7.0		31.3

				40-49		6.1		3.1		15.3		3.8		1.5		3.8		2.3		8.4		5.3		35.1

				50-59		4.2		8.3		8.3		6.3		2.1		4.2		4.2		5.2		7.3		40.6

				60 и старше		2.6		3.3		7.2		2.6		2.0		1.3		2.6		5.9		7.9		38.8

		Образование		начальное		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		40.0

				неп. среднее		6.7		0.0		6.7		0.0		3.3		0.0		0.0		16.7		10.0		46.7

				среднее		2.7		2.7		11.6		2.2		3.1		2.7		3.1		4.5		5.8		38.4

				среднее спец.		6.1		6.1		12.7		3.0		7.1		2.5		3.6		7.1		3.6		36.0

				незак. высшее		0.0		0.0		24.0		8.0		16.0		4.0		12.0		8.0		8.0		20.0

				высшее		4.8		8.8		25.9		8.2		2.7		7.5		6.8		1.4		8.8		28.6

		Материальное положение		бедственное		4.2		3.2		8.4		3.2		2.1		4.2		5.3		4.2		7.4		33.7

				плохое		3.5		5.8		11.6		3.9		4.6		1.9		2.3		6.6		4.2		36.3

				удовлетворит.		4.9		4.5		21.1		3.6		4.5		4.9		5.8		4.9		7.6		35.9

				хорошее		5.8		5.8		23.1		7.7		11.5		5.8		5.8		1.9		5.8		25.0

				отличное		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		75.0

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				работа в сфере пром.пр.		2.9		3.9		22.3		4.9		1.9		1.9		2.9		2.9		7.8		31.1

				строит.транспорт, связь		5.8		2.9		2.9		1.4		2.9		4.3		1.4		8.7		2.9		43.5

				культура, наука, обр.здрав.		3.0		6.0		17.9		7.5		6.0		1.5		9.0		4.5		4.5		28.4

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		7.5		8.6		17.2		4.3		10.8		5.4		5.4		7.5		7.5		29.0

				госуправление		0.0		0.0		25.0		25.0		0.0		0.0		12.5		0.0		0.0		37.5

				военнослужащ, МВД, ФСБ		0.0		7.7		23.1		0.0		0.0		7.7		7.7		7.7		0.0		38.5

				пенсионер		3.0		3.0		7.1		3.0		1.8		2.4		3.0		6.0		8.9		43.5

				домохозяйка		5.6		5.6		13.9		2.8		5.6		2.8		5.6		2.8		0.0		27.8

				времен.не работающий		9.4		6.3		31.3		3.1		6.3		9.4		3.1		0.0		6.3		25.0

				учащийся, студент		3.2		3.2		25.8		3.2		12.9		9.7		6.5		3.2		0.0		38.7

				другое		0.0		18.2		36.4		0.0		0.0		0.0		0.0		9.1		9.1		27.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Устраивает		Не устраивает		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				54.2		38.5		7.3

		Пол		мужской		53.0		40.9		6.1

				женский		55.1		36.7		8.2

		Возраст		18-24		57.3		36.0		6.7

				25-29		51.0		39.2		9.8

				30-39		54.7		39.8		5.5

				40-49		55.7		37.4		6.9

				50-59		49.0		42.7		8.3

				60 и старше		55.3		36.8		7.9

		Образование		начальное		90.0		0.0		10.0

				неп. среднее		66.7		20.0		13.3

				среднее		57.6		37.1		5.4

				среднее спец.		58.9		34.0		7.1

				незак. высшее		40.0		52.0		8.0

				высшее		40.1		51.0		8.8

		Материальное положение		бедственное		45.3		44.2		10.5

				плохое		57.5		33.6		8.9

				удовлетворит.		53.4		40.8		5.8

				хорошее		53.8		46.2		0.0

				отличное		100.0		0.0		0.0

		Род занятий		работа с/х		50.0		50.0		0.0

				работа в сфере пром.пр.		42.7		50.5		6.8

				строит.транспорт, связь		69.6		26.1		4.3

				культура, наука, обр.здрав.		44.8		49.3		6.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		54.8		37.6		7.5

				госуправление		25.0		50.0		25.0

				военнослужащ, МВД, ФСБ		69.2		23.1		7.7

				пенсионер		57.1		34.5		8.3

				домохозяйка		63.9		33.3		2.8

				времен.не работающий		43.8		46.9		9.4

				учащийся, студент		61.3		29.0		9.7

				другое		54.5		36.4		9.1
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Представляют		Не представляют		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				78.0		15.0		7.0

		Пол		мужской		75.4		19.3		5.4

				женский		80.1		11.7		8.2

		Возраст		18-24		70.3		21.6		8.1

				25-29		82.5		10.5		7.0

				30-39		76.4		17.1		6.5

				40-49		75.9		14.2		9.9

				50-59		75.5		19.1		5.3

				60 и старше		84.8		10.1		5.1

		Образование		начальное		81.8		18.2		0.0

				неп. среднее		78.9		10.5		10.5

				среднее		78.8		14.6		6.6

				среднее спец.		81.9		11.9		6.2

				незак. высшее		70.3		18.9		10.8

				высшее		73.9		18.6		7.5

		Материальное положение		бедственное		78.3		15.2		6.5

				плохое		78.7		13.1		8.1

				удовлетворит.		79.5		14.3		6.1

				хорошее		72.2		21.1		6.7

		Семейное положение		женат  / за мужем		77.1		15.5		7.4

				холост / не замужем		75.2		18.6		6.2

				разведен/а/		87.5		8.3		4.2

				вдовец /вдова		81.8		10.4		7.8

		Род занятий		работа с/х		50.0		16.7		33.3

				промышлен.произв.		73.5		13.3		13.3

				строит.трансп, связь		62.1		24.1		13.8

				культура, наука, образов..здравоохр.		74.6		20.9		4.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		78.0		15.6		6.4

				госуправление		66.7		16.7		16.7

				военнослужащий		78.6		21.4		0.0

				пенсионер		86.5		10.1		3.4

				домохозяйка		93.9		3.0		3.0

				временно не работ.		79.2		16.7		4.2

				учащийся, студент		81.1		16.2		2.7

				другое		100.0		0.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Полностью согласен		Скорее согласен		Скорее не согласен		Совсем не согласен		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				28.6		19.8		21.9		18.9		10.8

		Пол		мужской		27.1		21.1		24.3		16.8		10.7

				женский		29.7		18.8		20.2		20.4		10.9

		Возраст		18-24		29.7		20.3		23.0		21.6		5.4

				25-29		28.1		21.1		15.8		22.8		12.3

				30-39		24.4		27.6		23.6		11.4		13.0

				40-49		30.5		17.7		26.2		13.5		12.1

				50-59		24.5		23.4		18.1		24.5		9.6

				60 и старше		32.3		12.7		20.9		23.4		10.8

		Образование		начальное		54.5		0.0		18.2		18.2		9.1

				неп. среднее		15.8		15.8		15.8		21.1		31.6

				среднее		31.4		20.8		22.1		15.0		10.6

				среднее спец.		29.0		14.5		24.4		22.8		9.3

				незак. высшее		29.7		32.4		16.2		16.2		5.4

				высшее		23.6		23.6		21.1		19.9		11.8

		Материальное положение		бедственное		35.9		13.0		28.3		13.0		9.8

				плохое		32.1		17.2		18.1		21.3		11.3

				удовлетворит.		27.9		22.1		23.4		16.0		10.7

				хорошее		14.4		26.7		21.1		26.7		11.1

		Семейное положение		женат  / за мужем		27.2		20.6		20.6		18.3		13.2

				холост / не замужем		31.0		22.5		20.9		19.4		6.2

				разведен/а/		27.1		20.8		29.2		14.6		8.3

				вдовец /вдова		32.5		10.4		26.0		23.4		7.8

		Род занятий		работа с/х		16.7		16.7		33.3		33.3		0.0

				промышлен.произв.		24.1		39.8		20.5		6.0		9.6

				строит.трансп, связь		28.7		10.3		26.4		20.7		13.8

				культура, наука, образов..здравоохр.		23.9		20.9		23.9		20.9		10.4

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		24.8		23.9		22.0		13.8		15.6

				госуправление		50.0		33.3		0.0		0.0		16.7

				военнослужащий		35.7		0.0		21.4		35.7		7.1

				пенсионер		34.8		11.2		19.1		24.2		10.7

				домохозяйка		12.1		30.3		27.3		27.3		3.0

				временно не работ.		37.5		12.5		25.0		8.3		16.7

				учащийся, студент		35.1		24.3		21.6		18.9		0.0

				другое		0.0		33.3		0.0		66.7		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Возможно		Скорее возможно		Скорее невозможно		Невозможно		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				18.0		18.8		18.8		32.2		12.2

		Пол		мужской		19.1		14.5		16.4		38.7		11.3

				женский		17.2		22.1		20.6		27.5		12.6

		Возраст		18-24		11.6		21.7		21.7		26.1		18.8

				25-29		23.1		23.1		19.2		25.0		9.6

				30-39		16.0		18.5		21.0		30.3		14.3

				40-49		16.4		18.0		21.9		29.7		14.1

				50-59		23.0		19.5		18.4		33.3		5.7

				60 и старше		19.3		16.7		13.3		40.7		10.0

		Образование		начальное		0.0		0.0		20.0		60.0		20.0

				неп. среднее		20.0		20.0		10.0		25.0		25.0

				среднее		20.2		21.3		19.1		28.7		10.6

				среднее спец.		20.0		16.1		21.5		31.2		11.2

				незак. высшее		11.1		27.8		5.6		36.1		19.4

				высшее		14.6		17.9		19.2		37.1		11.3

		Материальное положение		бедственное		26.4		22.0		5.5		31.9		14.3

				плохое		21.6		17.9		20.6		31.2		8.7

				удовлетворит.		12.4		18.4		21.2		33.6		14.3

				хорошее		13.9		19.0		22.8		31.6		12.7

		Род занятий		работа с/х		0.0		50.0		50.0		0.0		0.0

				промышлен.произв.		22.7		15.2		21.2		28.8		12.1

				строит.трансп, связь		14.5		19.4		25.8		32.3		8.1

				культура, наука, обр.здрав.		14.9		17.9		16.4		32.8		17.9

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		13.1		24.2		22.2		30.3		10.1

				госуправление		28.6		0.0		57.1		14.3		0.0

				военнослужащий		25.0		15.0		10.0		40.0		10.0

				пенсионер		21.8		16.1		14.4		39.1		8.6

				домохозяйка		14.3		34.3		17.1		17.1		17.1

				временно не работ.		12.5		12.5		25.0		31.3		18.8

				учащийся, студент		13.9		22.2		13.9		27.8		22.2

				другое		60.0		0.0		0.0		20.0		20.0






