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ЕЖЕМЕСЯЧНЫЙ БЮЛЛЕТЕНЬ

СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ СООБЩЕНИЙ

ПО г. ВОРОНЕЖУ

№ 2006-07 (103)
При использовании информации ссылка на Институт

общественного мнения «Квалитас» обязательна.
В этом выпуске:

1 раздел: Страхи и опасения воронежцев
· Как Вам кажется, жизнь в нашей стране в последнее время становится более безопасной или более опасной?
· Если говорить в целом, Вы уверены или не уверены в своем будущем?
· Скажите, пожалуйста, на кого Вы больше всего надеетесь, думая о возможной угрозе Вашей безопасности?
· Если говорить лично о Вас, чего Вы боитесь больше всего? Какие из перечисленных на карточке опасностей вызывают у Вас лично наибольшее беспокойство?
2 раздел: Воронежцы о свободе и независимости СМИ

· Как Вы считаете, существует ли в России свобода печати?
· Как Вы считаете, зависят или не зависят от местных властей воронежские СМИ?
· Скажите, пожалуйста, с каким мнением Вы согласны в большей степени?
· Как Вы считаете, российское телевидение должно подлаживаться под вкусы основной массы телезрителей или оно должно стремиться воспитывать зрителя, развивать его эстетический и художественный вкус?
3 раздел: о рекламе

· Что для Вас наиболее важно при покупке товара?
· Как Вы считаете, насколько сильное влияние оказывает реклама на принятие Вами решения о покупке того или иного товара?
· Какую рекламу, по Вашему мнению, следует запретить на телевидении?
4 раздел: Престижно ли сегодня быть ученым?

· Как Вам кажется, сейчас ученые более авторитетны, по сравнению с советскими временами, менее авторитетны или столь же авторитетны?
· Какие характеристики, по Вашему мнению, соответствуют сегодняшнему образу российского ученого?
· Хотели бы Вы, чтобы Ваш ребенок стал ученым, занимался наукой?
5 раздел: Поедем на такси?

· Скажите, пожалуйста, как часто Вы ездите на такси?
· Как Вы считаете, стоимость такси в Воронеже очень высокая, нормальная или вполне доступная?
Редколлегия:


Н.А. Романович (главный редактор)


О.А. Кузнецова (зам. главного редактора)

Ю.В. Митрофанов,  Т.В. Ильина (редакторы)

ИНФОРМАЦИОННАЯ БАЗА:

–  опросы проведены:

· I раздел: 13 - 16 апреля 2006 г., опрошено 530 жителей Воронежа.
Исследование «Чего больше всего боятся россияне» - совместный проект Ассоциации региональных социологических центров «Группа «7/89» и Международного агентства «Евразийский монитор». В городе Воронеже от имени «Группы «7/89» опрос проводился ИОМ «Квалитас».

· II-V разделы: 12 - 17 июля 2006 г., опрошено 605 жителей Воронежа;

–  метод: личное интервью;

–  выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу, возрасту  

    и образованию.
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 13 - 16 апреля 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 530 человек.


1 раздел: Страхи и опасения воронежцев

Как Вам кажется, жизнь в нашей стране в последнее время становится более безопасной или более опасной?
Таблица 1
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44,9

36,2

3,5

мужской

3,1

12,7

50,7

31,4

2,2

женский

4,7

10,4
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4,7

18-24 года 
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6,2
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41,3
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3,8
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6,6
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1,0

хорошее
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3,0
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Социально-демографические 

характеристики респондентов

Пол

Возраст

Образование

(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Представляем результаты исследования, которое проходило в рамках сотрудничества Ассоциации региональных исследовательских центров «Группы «7/89» в 15 городах России (Архангельске, Мурманске, Великом Новгороде, Вологде, Воронеже, Калининграде, Москве, Волгограде, Самаре, Саратове, Казани, Саранске, Челябинске, Омске, Санкт-Петербурге).  Всего было опрошено 8905 человек, в том числе в Воронеже – 530 человек. Исследование проходило совместно с проектом «Евразийский мониторинг».  

Сегодня подавляющее большинство жителей города Воронежа (81%) считают, что жизнь становится в целом все более опасной. Противоположного мнения придерживаются только 15% опрошенных. 

Сравнивая  показатели по разным регионам, можно увидеть, что Воронеж оказался на первом месте среди всех 15 городов по уровню общей социальной тревожности (процент жителей, которые считают, что жить в стране становится все опаснее, – 81%). Второе место занимает Самара (71%). На третье место вышел Калининград (68%).

Как Вам кажется, жизнь в нашей стране в последнее время становится более безопасной или более опасной?    
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В среднем по городам 60% жителей считают, что жизнь в стране становится все опаснее, а 26% усматривают тенденцию упрочения безопасности. Воронеж превышает по уровню страха средний показатель по остальным городам на 21% (!).

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 13 - 16 апреля 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 530 человек.


Если говорить в целом, Вы уверены или не уверены в своем будущем?
Таблица 2
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Когда мы спрашиваем о безопасности жизни в стране, люди, отвечая на вопрос, в первую очередь вспоминают об уровне преступности в целом, терактах, катастрофах и пр. Такие ответы дают картину общей социальной тревожности.  А когда мы спрашиваем об уверенности в своем будущем (личная тревожность), респонденты чаще вспоминают об уровне собственного благосостояния. 

Примерно 26% горожан в той или иной степени уверены в своем будущем, а 72% воронежцев – не уверены. Чем выше уровень материального благополучия респондентов, тем крепче их уверенность в завтрашнем дне. Среди людей с хорошим доходом уверенность (58%) превалирует над неуверенностью (40%). 

Сравним показатели г. Воронежа и средние результаты по другим городам.

Если говорить в целом, Вы уверены или не уверены в своем будущем?
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В среднем по городам 38% опрошенных уверены в будущем, тогда как 55% – нет. Показатели личной тревожности воронежцев превышают средние данные по регионам на 17%.   
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 13 - 16 апреля 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 530 человек.


Скажите, на кого Вы больше всего надеетесь, думая о возможной угрозе Вашей безопасности?
Таблица 3
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(Примечание: ввиду того что допускалось несколько вариантов ответа на вопрос, распределение ответов респондентов по строке превышает 100%)
Подавляющее большинство воронежцев надеется на себя и своих близких (80%), а также на Бога (43%). Следует отметить, что это очень по-российски. Надежда на государственные органы и ведомства (13%) значительно уступает двум предыдущим. Президент страны в глазах воронежцев тоже не является надежным щитом от опасности: на него надеются только 5% горожан. И уж совсем мизерная надежда на какие-либо общественные объединения  (2%)  или СМИ (1,5%), не говоря уж о частных компаниях (1,3%) и международных организациях (1,3%). Хуже всех тому, кто ни на кого не надеется (5%). 

Скажите, на кого Вы больше всего надеетесь, думая о возможной угрозе Вашей безопасности?
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На себя самого и своих близких
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Ни на кого не надеюсь


ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 13 - 16 апреля 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 530 человек.


Если говорить лично о Вас, чего Вы боитесь больше всего? Какие из перечисленных на карточке опасностей вызывают у Вас лично наибольшее беспокойство?
Окончание графика на следующей странице
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Из всех угроз и опасений самой главной среди воронежцев является «посягательство на жизнь и здоровье моих близких родственников»  (65%). На втором месте – «болезнь близких родственников» (51%). И только на третьем месте – «посягательство на мою жизнь и здоровье» (49%).  Таким образом, воронежцы больше страшатся за жизнь своих близких, чем за свою собственную.  Не случайно 27% горожан честно признались, что боятся одиночества. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 13 - 16 апреля 2006 года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 530 человек.


Если говорить лично о Вас, чего Вы боитесь больше всего? Какие из перечисленных на карточке опасностей вызывают у Вас лично наибольшее беспокойство?
Окончание графика
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Следует отметить, что и жители других российских городов расставили приоритеты примерно в том же порядке. Правда, уровень основных тревог и опасений у них существенно ниже, чем в Воронеже. Так, среднерегиональный показатель тревоги за  жизнь родственников ниже, чем в Воронеже, на 17%, а за собственную жизнь – на 15%. И, соответственно, одиночества прочие россияне боятся меньше, чем в Воронеже (на 10%).  Менее страшны для жителей других городов и войны (на 17%), и стихийные бедствия (на 11%). Можно подумать, что Воронеж находится в сейсмически опасной зоне рядом с театром военных действий.  

 ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

2 раздел: Воронежцы о свободе и независимости СМИ
Как Вы считаете, существует ли в России свобода печати?
Таблица 4
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Около 49% опрошенных считают, что в России свобода печати существует. Отрицают её наличие в общей сложности 32% горожан. Чем выше руководящая должность респондентов, тем чаще они полагают, что в России отсутствует упомянутая свобода печатного слова (до 57%).  А 15% воронежцев, напротив, считают, что свободу печати в России хорошо бы несколько «урезать», поскольку она  «чрезмерна и переходит во вседозволенность». 
Два года назад мы уже задавали воронежцам этот вопрос [Бюллетень 2004-06]. Сравним ответы. 

Как Вы считаете, существует ли в России свобода печати?
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Результаты опроса свидетельствуют об общем сдвиге общественного мнения в сторону отрицания свободного печатного слова в России. Если два года назад не соглашалось с наличием свободы печати в стране 22% воронежцев, то в 2006 году эта категория граждан составляет уже 32%. Однако не уменьшается количество тех, кто хотел бы эту свободу ограничить, ввиду её чрезмерности и вседозволенности – 15%.
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Как Вы считаете, зависят или не зависят от местных властей воронежские СМИ?
Таблица 5
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 (Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Подавляющее большинство жителей города  (80%) в той или иной степени согласно с суждением о зависимости воронежских СМИ от местных властей. Готовы спорить с этим лишь 10% опрошенных. 

Сравним ответы горожан на этот вопрос сегодня и два года назад [Бюллетень 2004-06].
Как Вы считаете, зависят или не зависят от местных властей воронежские СМИ?
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Практически все ответы в настоящее время изменились в сторону подтверждения зависимости местных средств массовой информации от властных структур. 
В конце 2004 года ИОМ «Квалитас» совместно с Центрально-Черноземным Центром Защиты Прав СМИ провели опрос воронежских журналистов (были опрошены 234 представителя телевидения, радио и прессы). Любопытны ответы их  на следующий вопрос: «В Вашем случае, от кого, как правило, исходит инициатива ущемления свободы слова?».  Иерархия источников ущемления свободы слова и интенсивность в ответах респондентов имела следующий вид: от местных властных структур – 54%, от редакционного руководства – 28%, от учредителей – 28%, от «героев» публикаций – 22%, от федеральных властных структур – 20%, от редакционного коллектива – 1%. На ущемление свободы слова со стороны местных властей чаще всего жаловались политические обозреватели, и особенно актуальна эта проблема для электронных СМИ. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image21.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Скажите, пожалуйста, с каким мнением Вы согласны в большей степени?
Таблица 6
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
После известных событий на некоторых федеральных каналах (например, на НТВ, на ныне почившем ТВ-6) практически исчезли передачи, построенные на критике действия власти. Отсутствие в нашей стране реально независимых общероссийских телевизионных каналов беспокоит ревнителей свободы слова. Недавно генеральный секретарь Союза журналистов России (СЖР) Игорь Яковенко заявил, что в России в этом году может появиться Общероссийский независимый общественный телеканал «Другой». А нужно ли это населению?

Вопрос о необходимости иметь независимые общероссийские телевизионные каналы обычно обостряется, когда усиливается давление власти на СМИ. С другой стороны,  тенденция к закручиванию гаек в вопросе свободы слова в средствах массовой информации в целом соответствует ожиданиям самого общества. Более того, по результатам опроса исследовательского холдинга РОМИР-Мониторинг, более 70% населения России и более 40% российских журналистов считают,  что в стране нужна цензура [www.rfn.ru].
Опрос воронежцев показал, что полная независимость от государства общероссийских телевизионных каналов вовсе не является чаянием большинства населения. Лишь немногочисленная группа опрошенных (13%) высказала такое пожелание. Хотя среди учащихся и студентов каждый четвертый подал свой голос за «тотальную» независимость федерального телевидения. 

А наибольшее количество голосов среди воронежцев собрало мнение о том, что в России должны быть как государственные,  так и независимые от государства телеканалы (60%). С таким раскладом согласны почти все слои населения, кроме пожилых людей.  

Горожане, которым уже минуло 60 лет, чаще других (49%) настаивают на полном контроле государством общероссийских телеканалов, отвергая идею их независимости. В целом же по Воронежу считают, что все федеральные телеканалы должны принадлежать государству и находиться под его неусыпным контролем – 24% жителей областного центра. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image23.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Как Вы считаете, российское телевидение должно подлаживаться под вкусы основной массы телезрителей или оно должно стремиться воспитывать зрителя, развивать его эстетический и художественный вкус?
Таблица 7
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Много копий сломано в спорах о том, каким должно быть телевидение: должно ли оно лепить то, что «пипл хавает», провоцируя развитие, в том числе, и самых низменных инстинктов (знаменитая передача «За стеклом» – ТВ-6), или его задача состоит в том, чтобы формировать вкусы зрителя, повышая его интеллектуальный,  нравственный и эстетический уровень. Собственно, есть два альтернативных пути: либо опускаться до уровня самого невзыскательного потребителя, либо поднимать планку, вынуждая потребителя тянуться до её уровня. Второй вариант достаточно рискован для тех, кто хочет заработать большие деньги, так как трудиться над самим собой во время телепередачи захочет не каждый. Знаменитое требование хлеба и зрелищ и сегодня не потеряло свою актуальность. Причем под зрелищами подразумеваются далеко не самые интеллектуальные телепередачи. 

И все же соглашаются с тем, что телевидение должно подлаживаться под вкусы основной массы населения, только 19% воронежцев, тогда как подавляющее большинство горожан (78%) считают, что эстетический и художественный вкусы телезрителей следует развивать. 

Чем моложе были респонденты,  тем чаще они хотели просто развлекаться, а не развиваться (до 25%). А люди с высшим образованием, напротив, чаще готовы тянуться до высокой интеллектуально-эстетической планки, если таковая будет задана телевидением. Учение приносит знание, а годы – мудрость. Чем старше респонденты, тем чаще они были солидарны с  теми, кто получил вузовское образование, и считали, что зрителя нужно воспитывать с помощью телепередач.

 Советские люди ещё не забыли, что искусство может быть мощным идеологическим оружием. Телепередачи влияют на зрителей, даже если их авторы  и не преследуют воспитательных целей.  Если высококачественная телепродукция преображает и просветляет человека, заставляет его стать чуть выше, приподняться «на носочки», то низкосортный телеширпотреб может привести к деградации, опустить человека на четвереньки.

В маркетинге известно, что продавать товар можно двумя способами. Первый:  изучить потребность и удовлетворить её. Второй: способствовать формированию потребности для последующего её удовлетворения. Если российское телевидение сформирует у населения потребность в высококачественной телепродукции, то, как минимум, не потеряет свои деньги и, как максимум, не будет стыдиться того, что приходится делать на потребу невзыскательной публики.
 ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image25.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

3 раздел: о рекламе
Что для вас наиболее важно при покупке товара?
Таблица 8 (Окончание на следующей странице.)
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(Примечание: ввиду того что допускалось несколько вариантов ответа на вопрос, распределение ответов респондентов по строке превышает 100%)
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Сегодня качество товара как никогда важно при принятии решения о покупке – 85% горожан указали на его приоритетность. Собственно, лишь однажды – после финансового кризиса (1998 год) наше измерение в начале 1999 года показало, что качество товара проигрывает по своей значимости в глазах покупателей цене  товара. Но все последующие годы качество неизменно превалировало над всеми остальными характеристиками товара, которые могут повлиять на решение о покупке.

Цена сегодня занимает прочное второе место (73%), лишь немного уступая качеству. Значимость цены возрастает по мере снижения уровня дохода респондентов. Но даже среди самых бедных горожан в этом году качество остается важнее цены (два года назад – в 2004 году – наблюдалась обратная картина). 

Третье место с большим отрывом (16%) занимает упаковка товара, его внешний вид. Похоже, непритязательный советский потребитель, которому все покупки неизменно заворачивали в вощеную бумагу,  остался в прошлом, а постсоветский покупатель  постепенно становится эстетом и уделяет всё больше внимания оформлению товара.
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image28.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Что для вас наиболее важно при покупке товара?
Окончание таблицы 8

[image: image29.wmf]Привычка покупать именно 

этот товар

Экономия времени при 

покупке (без поиска и без 

очереди)

Мода на данный товар, его 

престижность

Убедительная реклама

Рекомендации знакомых

Затрудняюсь ответить

%

%

%

%

%

%

Всего

5,6

5,3

3,1

0,2

8,0

1,7

мужской

4,3

3,9

0,7

0,0

9,3

2,5

женский

6,5

6,3

4,9

0,3

7,1

1,1

18-24 года 

5,4

1,4

5,4

0,0

14,9

0,0

25-29 лет 

10,5

10,5

5,3

0,0

14,0

1,8

30-39 лет 

6,5

8,1

4,1

0,8

11,4

4,1

40-49 лет 

5,7

5,0

5,0

0,0

8,5

0,7

50-59 лет 

3,2

4,3

1,1

0,0

3,2

2,1

60  лет и старше

4,4

3,8

0,0

0,0

2,5

1,3

бедственное 

3,3

8,7

3,3

0,0

4,3

2,2

плохое 

6,3

5,4

1,8

0,0

5,0

1,4

удовлетворит.

4,9

3,7

3,3

0,4

9,0

1,2

хорошее

7,8

5,6

5,6

0,0

16,7

3,3

Материальное 

положение

Социально-демографические 

характеристики респондентов

Пол

Возраст


Все остальные характеристики товаров  намного уступают по своей значимости первым двум.
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Приближаются по значимости к третьему месту страна-производитель (14%) и фирма производитель (12%). Страна-производитель, обратит на себя внимание в первую очередь людей среднего возраста, тогда как фирма-производитель – молодежь. 
Таким образом, при покупке товара его характеристики имеют первостепенное значение в такой последовательности: качество, цена,  внешний вид, страна-производитель и фирма-производитель. 

Что еще может повлиять на решение о покупке, кроме характеристик самого товара? Как свидетельствует опрос воронежцев, определенную роль играют рекомендации знакомых (8%), которые особенно важны для студенческой молодежи (19%). Привычка покупать именно этот товар значима для домохозяек (15%). Сэкономить время при покупке товара мужчины желают в два раза чаще, чем женщины.  Каждый десятый студент обратит внимание на то, насколько моден данный товар, престижна ли будет покупка в глазах окружающих. 
Новизна товара сегодня не является социально значимым фактором для покупателя, поэтому рекламодателю не стоит делать на этом акцент при формировании рекламной кампании. Сама же реклама как аргумент для покупки, несмотря на всю свою убедительность, занимает в этом списке, как свидетельствует опрос, последнее место. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image31.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Как вы считаете, насколько сильное влияние оказывает реклама на принятие вами решения о покупке того или иного товара?
Таблица 9
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Образование

(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Расходы на рекламу сегодня занимают прочное место в бюджете любых фирм, производящих товары и услуги. Но не стоит забывать, что так было далеко не всегда. В советский период предприятия реализовали продукцию, не прибегая к помощи инструментов продвижения товаров. Поэтому отношение населения к рекламе менялось постепенно. Это можно видеть, сравнивая результаты опросов за последние годы.  
Насколько сильное влияние оказывает реклама на принятие Вами решения о покупке
 того или иного товара?
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Можно утверждать, что сегодня каждый четвертый житель города Воронежа испытывает сильное влияние рекламы во время  принятия решения о приобретении товара. Особо следует выделить молодежь. Среди самых юных воронежцев (18 - 25 лет) делают покупки под воздействием рекламы 41% опрошенных.  Чем старше горожане, тем труднее рекламодателям к ним пробиться, заслужить их доверие, стать неким путеводителем по товарам и услугам. Уровень дохода и уровень образования не являются корреляционными признаками в данном вопросе. Главный определяющий фактор отношения к рекламе – возраст респондента. 
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image34.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

какую рекламу, по вашему мнению, следует запретить на телевидении?
Таблица 10
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(Примечание: ввиду того что допускалось несколько вариантов ответа на вопрос, распределение ответов респондентов по строке превышает 100%)
Этот вопрос мы задаем воронежцам уже третий раз. Сравним полученные ответы.
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Казалось бы, реклама существует на постсоветском пространстве уже второй десяток лет и люди должны были бы к ней постепенно привыкнуть. Но этого не происходит. Наоборот, некоторые виды рекламы с каждым годом вызывают все большее раздражение населения. 

Реклама женских прокладок традиционно лидирует в этом списке, который аккумулирует негативные эмоции зрителей.  Большинство горожан (53%), будь на то их воля, её давно бы запретили. С каждым годом растет степень отторжения рекламы пива. За четыре года число людей, ратующих за её запрещение, увеличилось на 22% (с 30% до 52%). И если с рекламой жевательной резинки и детских подгузников основная масса населения, похоже, смирилась (во всяком случае, рост раздражения по поводу них не наблюдается), то реклама медицинских препаратов умудрилась только за последние два года увеличить вдвое число своих противников. А за четырехлетний период количество горожан, требующих запрета медицинской рекламы, возросло с 7% до 28% (!).  С 2004 года в три раза уменьшилось число воронежцев, которые считают, что нельзя запрещать никакую рекламу, и в результате сегодня с последним изречением солидарны лишь 3% жителей города.  И, напротив, на том, чтобы запретить всю рекламу, какая ни есть, настаивают 16% горожан. А некоторые из них сконцентрировались бы на запрете всякой рекламы сексуального характера, а также рекламы, связанной с табакокурением, алкоголем, игровыми автоматами и всевозможными видами насилия.  Все эти ответы собраны в графе «другое».
Ревнителей запретов можно обрадовать тем, что в Госдуму внесен законопроект, предусматривающий ряд изменений в действующих Законах "О рекламе" и "О СМИ". Если он будет принят, телепередачи эротического характера и реклама сексуальных услуг будут разрешены только на телеканалах с кодированным сигналом (как правило, платных) и в специализированных печатных СМИ.
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image37.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

4 раздел: Престижно ли сегодня быть ученым?
Как Вам кажется, сейчас ученые более авторитетны по сравнению с советскими временами, менее авторитетны или столь же авторитетны?
Таблица 11
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авторитетны

Затрудняюсь 

ответить

%

%

%

%

Всего

8,4

52,4

26,9

12,2

мужской

6,1

52,8

28,0

13,0

женский

10,3

52,0

26,0

11,7

18-24 года 

6,6

47,5

34,4

11,5

25-29 лет 

17,4

37,0

30,4

15,2

30-39 лет 

11,2

48,6

28,0

12,1

40-49 лет 

6,8

53,4

26,3

13,6

50-59 лет 

7,3

62,2

19,5

11,0

60  лет и старше

6,1

56,1

26,5

11,4

начальное

25,0

37,5

25,0

12,5

неп. среднее

3,7

51,9

11,1

33,3

среднее

7,8

52,1

28,1

12,0

среднее спец.

12,5

48,8

26,3

12,5

незак. высшее

3,7

59,3

25,9

11,1

высшее

5,3

56,8

29,5

8,3

бедственное 

11,4

62,9

15,7

10,0

плохое 

7,0

48,4

32,3

12,4

удовлетворит.

7,4

50,7

29,5

12,4

хорошее

12,3

57,5

16,4

13,7
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Сегодня большинство населения Воронежа (52%)  считает, что в настоящее время ученые менее авторитетны по сравнению с советскими временами. Причины этого были названы разные. Во-первых, государство не оказывает ни моральной, ни материальной поддержки («на науку мало средств в бюджете», «ученые материально зависимы», «государство к ним не прислушивается и не поддерживает их»). Во-вторых, поддерживать-то некого: «лучшие умы «утекли» на Запад», а те, кто остался, являются «псевдоучеными», «нет открытий, ничего не делают», и вообще «их много» и «они никому не нужны».  В-третьих, есть претензии к нравственным качествам нынешних ученых: «карьеристы», «коррумпированы», «берут взятки», «продажные» и даже «жулики».  В-четвертых, «просто мода на науку прошла». А некоторые считают, что в падении авторитета науки есть вина и «четвертой власти» – средств массовой информации («СМИ мало освещают деятельность ученых»). 

Противоположного мнения  придерживается лишь 8% опрошенных: они считают, что авторитет ученых возрос («поскольку им дали больше свободы для развития» и в целом «повышается уровень научно-технического прогресса»). Научно-технический прогресс, по мнению последних, автоматически должен поднимать авторитет ученых на должный уровень. 

А как отвечали на такой же вопрос россияне в целом? Российский опрос проведен ФОМ в 2001 году, опрошено 1500 человек (www.fom.ru).

Как Вам кажется, сейчас ученые более авторитетны по сравнению 
с советскими временами, менее авторитетны или столь же авторитетны?
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ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Какие характеристики, по Вашему мнению, соответствуют сегодняшнему образу российского ученого?
Таблица 12 (Окончание на следующей странице.)
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Озабочен добыванием 

денег

Работает на пользу людям, 

на благо страны

Строит собственную 

карьеру

Аполитичен

Пытается влиять на 

политику

Независим в своих 

суждениях

Финансово зависим от 

власти

Авторитетный

%

%

%

%

%

%

%

%

%

Всего

24,2

42,3

23,4

29,5

8,4

10,3

11,5

38,8

11,0

мужской

24,8

41,9

23,2

29,7

8,5

12,6

11,0

43,9

11,0

женский

23,7

42,7

23,7

29,3

8,3

8,3

12,0

34,7

11,0

18-24 года 

26,2

55,7

29,5

39,3

4,9

9,8

14,8

44,3

11,5

25-29 лет 

26,1

50,0

15,2

39,1

2,2

13,0

13,0

47,8

13,0

30-39 лет 

27,1

40,2

29,9

28,0

13,1

5,6

16,8

33,6

13,1

40-49 лет 

19,5

40,7

17,8

30,5

11,0

16,9

10,2

38,1

11,0

50-59 лет 

23,2

39,0

22,0

31,7

6,1

13,4

9,8

47,6

3,7

60  лет и старше

25,0

38,6

24,2

20,5

7,6

5,3

7,6

32,6

12,9

начальное

12,5

50,0

25,0

12,5

0,0

12,5

0,0

25,0

12,5

неп. среднее

11,1

25,9

14,8

25,9

7,4

0,0

0,0

22,2

3,7

среднее

17,7

43,2

22,9

31,8

7,8

11,5

10,4

39,6

12,0

среднее спец.

29,4

41,3

25,0

29,4

6,9

9,4

11,3

41,3

10,6

незак. высшее

29,6

59,3

14,8

22,2

7,4

7,4

14,8

40,7

11,1

высшее

29,5

41,7

25,8

29,5

12,1

12,1

15,9

38,6

11,4

бедственное 

27,1

37,1

14,3

25,7

2,9

8,6

5,7

35,7

8,6

плохое 

25,3

38,2

26,9

27,4

11,3

7,5

10,2

35,5

16,7

удовлетворит.

21,2

44,7

24,0

33,6

8,3

12,9

13,8

41,9

9,7

хорошее

27,4

50,7

21,9

26,0

6,8

11,0

13,7

41,1

2,7
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(Примечание: ввиду того что допускалось несколько вариантов ответа на вопрос, распределение ответов респондентов по строке превышает 100%)
Очевидно, что ученые могут обладать самыми различными качествами, что и отражено в ответах респондентов. Но из разных мнений складывается единый образ российского ученого. Какие же качества в нем сегодня преобладают? 

Можно видеть, что озабоченность добыванием денег (42%) превалирует над бескорыстной преданностью науке (24%).  Ученые сегодня (впрочем, как и всегда) сильно финансово зависят от власти (39%), поэтому в независимость их суждений верят лишь 12% горожан. Желание научного работника построить собственную карьеру (30%) заметно со стороны больше, чем намерение работать на пользу людям (23%). 
Бедность (19%) нынешних ученых бросается в глаза чаще, чем материальная обеспеченность (7%) некоторых из них. В глазах общества российский ученый скорее унижен (17%), чем авторитетен (11%). И пытается влиять на политику (10%) он несколько чаще, чем остается аполитичным (8%).  Зато честность и правдивость образа ученого почти в два раза (11%) превышает, по мнению общества, его возможную ангажированность (6%). Но образ молчащего из страха перед властью советского ученого, очевидно, перешел по наследству и распространился на российского ученого (9%). Во всяком случае, бесстрашными назвали сегодняшних «кандидатов и докторов» только 4% опрошенных. Многие противоположные качества почти равновелики по своим показателям, идут, что называется, «ноздря в ноздрю». Поэтому образ нынешних представителей науки оказался слишком противоречивым, чтобы делать однозначные выводы. 

И все же можно набросать общие штрихи к портрету ученых в России. Сегодня в России научные работники озабочены борьбой за выживание и собственной карьерой больше, чем стремлением к бескорыстному служению обществу «за идею». Во всяком случае, именно так или так видят  сегодняшних деятелей науки население. 
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Какие характеристики, по Вашему мнению, соответствуют сегодняшнему образу российского ученого?
Окончание таблицы 12 
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Бедный, неимущий

Честный, правдивый
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Бесстрашный, 
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Молчащий из страха перед 

властью

Другое

%

%

%

%

%

%

%

%

Всего

16,8

6,8

18,5

11,9

6,0

4,2

9,3

0,7

мужской

16,7

4,5

19,9

11,8

7,7

2,0

10,6

0,8

женский

17,0

8,7

17,3

12,0

4,7

6,0

8,3

0,7

18-24 года 

13,1

6,6

19,7

8,2

13,1

3,3

11,5

0,0

25-29 лет 

13,0

8,7

17,4

17,4

2,2

6,5

2,2

0,0

30-39 лет 

20,6

6,5

20,6

6,5

9,3

2,8

9,3

1,9

40-49 лет 

15,3

5,1

18,6

16,1

5,1

4,2

11,9

0,0

50-59 лет 

24,4

4,9

24,4

7,3

6,1

1,2

14,6

0,0

60  лет и старше

13,6

9,1

12,9

15,2

2,3

6,8

5,3

1,5

начальное

25,0

25,0

25,0

25,0

0,0

0,0

12,5

0,0

неп. среднее

11,1

0,0

22,2

11,1

7,4

3,7

11,1

0,0

среднее

16,1

9,9

18,2

9,4

4,7

4,7

9,9

1,0

среднее спец.

19,4

6,3

19,4

13,1

4,4

3,8

8,1

0,6

незак. высшее

11,1

3,7

14,8

7,4

11,1

3,7

11,1

0,0

высшее

16,7

3,8

17,4

14,4

9,1

4,5

9,1

0,8

бедственное 

21,4

10,0

24,3

12,9

5,7

8,6

14,3

0,0

плохое 

14,5

7,5

17,2

12,4

4,3

4,3

5,4

1,6

удовлетворит.

18,0

6,5

18,0

11,1

6,9

4,1

11,1

0,5
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12,3

8,2
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9,6

0,0
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Население сравнивает сегодняшних деятелей науки с идеальным портретом ученого, который присутствует в общественном сознании. Каким же должен быть настоящий ученый? Этот вопрос попытался выяснить Фонд «Общественное мнение», опросив в 2001 году 1500 человек по России в целом (www.fom.ru). Вопрос был задан в открытой форме, и ответы респондентов были объединены по следующим смысловым группам. 
Каким, по Вашему мнению, должен быть настоящий ученый?
Как Вы его себе представляете?
· Высокий интеллект, работоспособность –  64%;
· Высокие нравственные качества – 23%
· Работает на благо страны – 4%;
· Патриот, участвует в общественной жизни – 3%;
· Обеспеченный, финансово независимый – 2%;
· Аполитичный – 2%.
Кроме того, в ответах были ассоциации с известными учеными (Александровым, Капицей, Лихачевым, Сахаровым, Алферовым и др.), а также  отличительные внешние признаки («бородатый», «в очках», «седой», «в галстуке и с сумочкой»). Россияне говорили о высоких нравственных качеств идеального ученого: «честный», «принципиальный», «порядочный и чтобы говорил правду», «бескорыстно преданный науке», «фанат своего дела, бескорыстный», «должен быть болен наукой», «иметь собственное мнение» и «твердые позиции».  А главное, ученый — прежде всего человек, работающий на благо страны: «работает для людей», «полезен обществу», «идеальный ученый, старается, изобретает на пользу своей стране, своему народу», «служит отечеству», «приносит пользу людям». Нетрудно заметить, что сегодняшний портрет российского ученого в глазах общества далек от идеала. 
ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

хотели бы Вы, чтобы Ваш ребенок стал ученым, занимался наукой?
Таблица 13
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31,7
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30,0
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18,0
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30-39 лет 

26,2
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32,2
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31,9

30,6

37,5

незак. высшее
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(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Во все времена родители желают своим детям только добра. В том числе хотят, чтобы дети владели самой престижной в обществе профессии. Но сегодня престижность профессии ученого поставлена под сомнение. Об этом свидетельствует разделение мнения горожан: 32% воронежцев хотели бы видеть своих детей занимающимися научной деятельностью, и столько же – 32%  – не хотели бы. Обращает на себя внимание позиция родителей, у которых имеются дети до 18 лет. Среди них не хотят отдавать своих чад на службу науке 44% опрошенных (процент выше, чем в среднем), а 30% склонны согласиться с этим. Из числа попавших в выборку научных работников только один пожелал, чтобы  ребенок продолжал его дело.

Те, кто желает видеть своих детей учеными, объясняли, что «хотят гордиться ими», руководствуясь соображениями былого престижа, а также «возможностью выезда за границу». А те, кто не хочет, чтобы дети занимались наукой, говорили, что «у ученых низкая зарплата», «лучше заняться бизнесом». 

Только ли воронежцы сомневаются, стоит ли их детям выбирать тернистый путь науки? Как высказались по этому поводу  остальные жители России? Российский опрос проведен ФОМ в 2001 году, опрошено 1500 человек (www.fom.ru).

Хотели бы Вы, чтобы Ваш ребенок стал ученым, занимался наукой?
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В целом по России доля желающих видеть своих детей в научном мире заметно выше, чем в Воронеже. Это может объясняться тем обстоятельством, что в общероссийскую выборку включены также и жители сел, которые более консервативны и традиционно хранят уважение к званию ученого ещё с советских времен. Или же тем, что российский опрос проведен пять лет назад и рейтинг ученых в глазах населения тогда ещё не успел так сильно понизиться.  

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75

[image: image47.wmf]
Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

5 раздел: Поедем на такси?
Скажите, пожалуйста, как часто Вы ездите на такси?

Таблица 14

[image: image48.wmf]Достаточно часто 

(несколько раз в 

месяц) 

Иногда 

(несколько раз в 

год) 

Редко (не чаще 

одного раза в 

год)

Почти никогда

%

%

%

%

Всего

10,6

18,0

19,3

52,1

мужской

12,1

18,0

21,5

48,4

женский

9,5

18,1

17,8

54,7

18-24 года 

29,0

31,9

15,9

23,2

25-29 лет 

21,2

32,7

26,9

19,2

30-39 лет 

10,1

27,7

23,5

38,7

40-49 лет 

10,9

16,4

23,4

49,2

50-59 лет 

4,6

12,6

20,7

62,1

60  лет и старше

2,0

3,3

10,7

84,0

начальное

20,0

0,0

0,0

80,0

неп. среднее

5,0

0,0

20,0

75,0

среднее

5,3

9,6

22,9

62,2

среднее спец.

9,8

18,0

18,5

53,7

незак. высшее

30,6

22,2

8,3

38,9

высшее

13,9

30,5

19,2

36,4

бедственное 

1,1

4,4

8,8

85,7

плохое 

4,6

13,3

15,1

67,0

удовлетворит.

14,7

26,3

24,9

34,1

хорошее

26,6

24,1

27,8

21,5

Материальное 

положение

Социально-демографические 

характеристики респондентов

Пол

Возраст

Образование


(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Дефицит муниципального общественного транспорта в городе в какой-то степени помогли восполнить маршрутные такси, принявшие в свои недра львиную часть городского населения – 67% [см. Бюллетень 2002-11]. 

А традиционное «зеленоглазое»  такси всегда оставалось палочкой-выручалочкой на всякий непредвиденный случай. Изменилась ли ситуация сегодня? Эксперты утверждают, что спрос на услуги такси развивается несколько быстрее предложения. В городе ощущается недостаток машин, поэтому наблюдается перманентное расширение существующих таксомоторных парков параллельно с появлением новых. Отмечена и качественная сегментация рынка: в городе стали доступны услуги такси – иномарок.  

Кто же сегодня пользуется услугами такси и как часто?

В целом для 11% горожан вызов такси стал привычным атрибутом жизни – они делают заказ несколько раз в месяц. Чем богаче респонденты, тем чаще они пользуются услугами воронежских таксопарков, что, впрочем, вполне логично (среди людей с хорошим материальным положением – 27%). Как ни странно, но наиболее частые пассажиры такси – это студенты (39%), которые во все времена относились к бедным слоям населения. За ними следуют воронежские домохозяйки, каждая пятая из которых постоянно пользуется такси, возможно, в бытовых целях. 

Поведали, что им приходится иногда (несколько раз в год) ездить на такси  18% воронежцев. А среди молодежи количество таких людей возрастает до 33%.

Всем известно что, самое напряженное время для таксистов – это новогодняя ночь и последующий день – 1 января, когда нужно возвращаться из гостей домой.  В это время вызывают такси даже те граждане, которые обычно к услугам таксопарка не прибегают. Возможно, это как раз те воронежцы (19%), которые ответили, что ездят на «машинах с шашечками» редко (не чаще одного раза в год). 

Но большинство воронежцев (52%) услугами таксопарка почти никогда не пользуются. По мере понижения уровня материального благосостояния респондентов количество таких ответов возрастает (от 22% среди самых богатых до 86% среди самых бедных). Реже всех прибегают к услугам таксомоторных парков пенсионеры. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

Как Вы считаете, стоимость такси в Воронеже очень высокая, нормальная или вполне доступная?

Таблица 15

[image: image50.wmf]Очень высокая

Нормальная

Вполне 

доступная

Затрудняюсь 

ответить

%

%

%

%

Всего

37,0

31,9

10,6

20,5

мужской

32,4

38,7

10,2

18,8

женский

40,4

26,9

10,9

21,8

18-24 года 

21,7

50,7

21,7

5,8

25-29 лет 

25,0

51,9

19,2

3,8

30-39 лет 

28,6

43,7

10,1

17,6

40-49 лет 

32,0

35,2

13,3

19,5

50-59 лет 

44,8

23,0

4,6

27,6

60  лет и старше

54,7

9,3

4,0

32,0

начальное

60,0

20,0

0,0

20,0

неп. среднее

40,0

25,0

0,0

35,0

среднее

42,0

23,4

9,6

25,0

среднее спец.

38,5

33,7

8,3

19,5

незак. высшее

30,6

41,7

19,4

8,3

высшее

29,1

39,1

14,6

17,2

бедственное 

63,7

7,7

6,6

22,0

плохое 

49,5

22,5

3,2

24,8

удовлетворит.

21,7

42,9

16,1

19,4

хорошее

13,9

55,7

20,3

10,1

Материальное 

положение

Социально-демографические 

характеристики респондентов

Пол

Возраст

Образование


(Примечание: распределение ответов респондентов по строке составляет 100%)
Горожане не смогли прийти к единому мнению по поводу стоимости такси. Больше всего сторонников собрало суждение, что расценки на такси очень высокие (37%). А меньше всего было согласных с тем, что цена вполне доступна (11%). Особенно резко отличались ответы богатых и бедных горожан. Большинство бедных (64%) называли стоимость проезда очень высокой, а большинство богатых (56%) –  просто нормальной. Чем выше материальное благосостояние человека, тем чаще он считает цену на такси в Воронеже вполне доступной (по мере улучшения благосостояния количество сторонников таких взглядов растет от 3% до 20%).   
Сравним ответы тех, кто пользуется услугами такси, и тех, кто пренебрегает таким видом общественного транспорта.

	
	Стоимость проезда в воронежском такси

	
	Очень 

высокая
	Нормальная
	Вполне 

доступная
	Затрудняюсь ответить

	Часто ли Вы ездите на такси?
	Достаточно часто
	13%
	64%
	23%
	-

	
	Иногда
	18%
	61%
	18%
	3%

	
	Редко
	31%
	43%
	18%
	9%

	
	Почти 

никогда
	51%
	11%
	3%
	35%


Большинство тех, кто ездит на такси часто или хотя бы иногда, считают воронежские расценки нормальными. Высокими же они представляются тем, кто на такси почти никогда не ездит (51%). Соответственно, чем реже человек пользуется услугами таксопарка, тем чаще он затрудняется оценить величину стоимости проезда. 

ИНСТИТУТ ОБЩЕСТВЕННОГО МНЕНИЯ «квалитас». тел: (4732) 55-44-58, 51-20-75
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Опрос проведён 12 - 17 июля 2006  года методом личного интервью.

Выборка репрезентативна для населения г. Воронежа старше 18 лет по полу,

возрасту и образованию. Опрошено 605 человек.

СОЦИАЛЬНО-ДЕМОГРАФИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕСПОНДЕНТОВ

	Пол
	

	
	%

	мужской
	45,1

	женский
	54,9


	Возраст
	

	
	%

	18 – 24 года
	11,2

	25 – 29 лет
	8,4

	30 – 39 лет
	19,6

	40 – 49 лет
	21,6

	50 – 59 лет
	15,0

	60 лет и старше
	24,2


	Образование
	

	
	%

	Начальное или ниже
	1,5

	Неполное среднее
	4,9

	Среднее
	35,2

	Среднее специальное 
	29,3

	Незаконченное высшее
	4,9

	Высшее
	24,2


	Материальное положение
	

	
	%

	Бедственное /денег не хватает даже на питание и квартплату/
	12,8

	Плохое /денег хватает только на питание и квартплату/
	34,1

	Удовлетворительное /кроме питания и квартплаты денег хватает на покупку недорогих вещей/
	39,7

	Хорошее /могу покупать дорогие вещи, но далеко не всё по карману/
	13,4
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_1215605827

_1215607485

_1215701597

_1215842947

_1215842948.xls
Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Безусловно, более безопасной		Скорее более безопасной		Скорее более опасной		Безусловно, более опасной		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				4.0		11.4		44.9		36.2		3.5

		Пол		мужской		3.1		12.7		50.7		31.4		2.2

				женский		4.7		10.4		40.5		39.8		4.7

		Возраст		18-24 года		1.6		18.0		44.3		32.8		3.3

				25-29 лет		0.0		8.5		46.8		36.2		8.5

				30-39 лет		3.1		13.4		45.4		36.1		2.1

				40-49 лет		3.4		11.2		46.6		35.3		3.4

				50-59 лет		6.5		9.1		42.9		41.6		0.0

				60  лет и старше		6.2		9.2		43.8		35.4		5.4

		Образование		начальное		0.0		9.1		45.5		36.4		9.1

				неп. среднее		14.3		0.0		35.7		35.7		14.3

				среднее		3.1		9.7		47.4		37.8		2.0

				среднее спец.		7.2		9.9		38.8		40.1		3.9

				незак. высшее		0.0		26.9		46.2		26.9		0.0

				высшее		1.6		14.0		48.8		31.0		4.7

		Материальное положение		бедственное		1.3		8.8		41.3		45.0		3.8

				плохое		5.0		8.3		40.3		39.8		6.6

				удовлетворит.		3.5		12.5		50.0		33.0		1.0

				хорошее		6.0		19.4		46.3		25.4		3.0

		Семейное положение		женат  / за мужем		5.4		10.8		47.5		32.6		3.8

				холост / не замужем		0.0		15.7		41.7		38.9		3.7

				разведен/а/		4.7		7.0		48.8		37.2		2.3

				вдовец /вдова		3.3		9.8		34.4		49.2		3.3

		Род занятий		работа с/х		0.0		0.0		50.0		50.0		0.0

				промышлен.произв.		6.9		8.3		47.2		34.7		2.8

				строит.трансп, связь		6.2		12.3		41.5		36.9		3.1

				культура, наука, образов..здравоохр.		2.0		13.7		47.1		33.3		3.9

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		3.2		14.9		50.0		26.6		5.3

				госуправление		0.0		0.0		100.0		0.0		0.0

				военнослужащий		0.0		12.5		62.5		25.0		0.0

				пенсионер		4.8		8.2		41.1		41.1		4.8

				домохозяйка		3.3		10.0		46.7		36.7		3.3

				временно не работ.		0.0		15.0		20.0		65.0		0.0

				учащийся, студент		0.0		18.8		46.9		34.4		0.0

				другое		0.0		0.0		50.0		50.0		0.0






_1215842677

_1215842704

_1215701994

_1215610791.xls
Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Достаточно сильное		Скорее сильное		Скорее слабое		Совсем не оказывает		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				8.2		17.2		26.4		47.1		1.1

		Пол		мужской		6.8		17.1		28.2		46.4		1.4

				женский		9.3		17.2		25.1		47.7		0.8

		Возраст		18-24 года		14.9		25.7		40.5		18.9		0.0

				25-29 лет		10.5		22.8		36.8		28.1		1.8

				30-39 лет		12.2		18.7		29.3		39.8		0.0

				40-49 лет		7.8		16.3		22.7		52.5		0.7

				50-59 лет		5.3		10.6		24.5		59.6		0.0

				60  лет и старше		3.2		14.6		18.4		60.8		3.2

		Образование		начальное		0.0		9.1		27.3		54.5		9.1

				неп. среднее		0.0		5.3		10.5		68.4		15.8

				среднее		8.0		15.5		23.0		52.7		0.9

				среднее спец.		9.8		14.5		27.5		47.7		0.5

				незак. высшее		13.5		24.3		35.1		27.0		0.0

				высшее		6.8		23.0		29.8		40.4		0.0

		Материальное положение		бедственное		6.5		17.4		28.3		47.8		0.0

				плохое		7.2		15.8		23.1		52.0		1.8

				удовлетворит.		8.2		18.9		29.9		42.2		0.8

				хорошее		12.2		15.6		23.3		47.8		1.1

		Семейное положение		женат  / за мужем		6.9		16.0		26.2		50.1		0.8

				холост / не замужем		15.5		23.3		27.9		33.3		0.0

				разведен/а/		8.3		16.7		27.1		43.8		4.2

				вдовец /вдова		2.6		13.0		24.7		57.1		2.6

		Род занятий		работа с/х		16.7		33.3		50.0		0.0		0.0

				промышлен.произв.		8.4		13.3		32.5		44.6		1.2

				строит.трансп, связь		11.5		16.1		25.3		47.1		0.0

				культура, наука, образов..здравоохр.		10.4		23.9		23.9		41.8		0.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		9.2		11.0		28.4		49.5		1.8

				госуправление		0.0		33.3		50.0		16.7		0.0

				военнослужащий		7.1		28.6		14.3		50.0		0.0

				пенсионер		2.8		14.6		19.1		61.2		2.2

				домохозяйка		6.1		24.2		36.4		33.3		0.0

				временно не работ.		16.7		20.8		25.0		37.5		0.0

				учащийся, студент		16.2		27.0		37.8		18.9		0.0

				другое		0.0		33.3		33.3		33.3		0.0






_1215610820

_1215607666.xls
Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Очень высокая		Нормальная		Вполне доступная		Затрудняюсь ответить		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				37.0		31.9		10.6		20.5

		Пол		мужской		32.4		38.7		10.2		18.8

				женский		40.4		26.9		10.9		21.8

		Возраст		18-24 года		21.7		50.7		21.7		5.8

				25-29 лет		25.0		51.9		19.2		3.8

				30-39 лет		28.6		43.7		10.1		17.6

				40-49 лет		32.0		35.2		13.3		19.5

				50-59 лет		44.8		23.0		4.6		27.6

				60  лет и старше		54.7		9.3		4.0		32.0

		Образование		начальное		60.0		20.0		0.0		20.0

				неп. среднее		40.0		25.0		0.0		35.0

				среднее		42.0		23.4		9.6		25.0

				среднее спец.		38.5		33.7		8.3		19.5

				незак. высшее		30.6		41.7		19.4		8.3

				высшее		29.1		39.1		14.6		17.2

		Материальное положение		бедственное		63.7		7.7		6.6		22.0

				плохое		49.5		22.5		3.2		24.8

				удовлетворит.		21.7		42.9		16.1		19.4

				хорошее		13.9		55.7		20.3		10.1

		Род занятий		работа с/х		0.0		50.0		50.0		0.0

				промышлен.произв.		28.8		34.8		18.2		18.2

				строит.трансп, связь		38.7		38.7		6.5		16.1

				культура, наука, обр.здрав.		35.8		29.9		19.4		14.9

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		28.3		46.5		9.1		16.2

				госуправление		14.3		42.9		42.9		0.0

				военнослужащий		35.0		50.0		10.0		5.0

				пенсионер		53.4		10.3		2.3		33.9

				домохозяйка		22.9		45.7		17.1		14.3

				временно не работ.		34.4		34.4		15.6		15.6

				учащийся, студент		25.0		55.6		13.9		5.6

				другое		0.0		20.0		0.0		80.0






_1215607677.xls
Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Достаточно часто (несколько раз в месяц)		Иногда (несколько раз в год)		Редко (не чаще одного раза в год)		Почти никогда		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				10.6		18.0		19.3		52.1

		Пол		мужской		12.1		18.0		21.5		48.4

				женский		9.5		18.1		17.8		54.7

		Возраст		18-24 года		29.0		31.9		15.9		23.2

				25-29 лет		21.2		32.7		26.9		19.2

				30-39 лет		10.1		27.7		23.5		38.7

				40-49 лет		10.9		16.4		23.4		49.2

				50-59 лет		4.6		12.6		20.7		62.1

				60  лет и старше		2.0		3.3		10.7		84.0

		Образование		начальное		20.0		0.0		0.0		80.0

				неп. среднее		5.0		0.0		20.0		75.0

				среднее		5.3		9.6		22.9		62.2

				среднее спец.		9.8		18.0		18.5		53.7

				незак. высшее		30.6		22.2		8.3		38.9

				высшее		13.9		30.5		19.2		36.4

		Материальное положение		бедственное		1.1		4.4		8.8		85.7

				плохое		4.6		13.3		15.1		67.0

				удовлетворит.		14.7		26.3		24.9		34.1

				хорошее		26.6		24.1		27.8		21.5

		Род занятий		работа с/х		100.0		0.0		0.0		0.0

				промышлен.произв.		7.6		12.1		30.3		50.0

				строит.трансп, связь		9.7		24.2		19.4		46.8

				культура, наука, обр.здрав.		7.5		28.4		20.9		43.3

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		14.1		28.3		25.3		32.3

				госуправление		14.3		28.6		42.9		14.3

				военнослужащий		25.0		20.0		25.0		30.0

				пенсионер		1.1		4.6		10.3		83.9

				домохозяйка		20.0		11.4		34.3		34.3

				временно не работ.		9.4		28.1		21.9		40.6

				учащийся, студент		38.9		30.6		2.8		27.8

				другое		0.0		20.0		0.0		80.0






_1215607532.xls
Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Хотел/а/ бы		Не хотел/а/  бы		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				31.9		31.7		36.4

		Пол		мужской		34.1		26.4		39.4

				женский		30.0		36.0		34.0

		Возраст		18-24 года		18.0		45.9		36.1

				25-29 лет		32.6		30.4		37.0

				30-39 лет		26.2		42.1		31.8

				40-49 лет		32.2		36.4		31.4

				50-59 лет		40.2		24.4		35.4

				60  лет и старше		37.1		17.4		45.5

		Образование		начальное		25.0		37.5		37.5

				неп. среднее		37.0		18.5		44.4

				среднее		34.4		30.7		34.9

				среднее спец.		31.9		30.6		37.5

				незак. высшее		11.1		51.9		37.0

				высшее		31.8		32.6		35.6

		Материальное положение		бедственное		37.1		30.0		32.9

				плохое		28.5		24.7		46.8

				удовлетворит.		32.3		32.3		35.5

				хорошее		34.2		49.3		16.4

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		30.2		43.8		26.0

				нет		32.8		25.1		42.1

		Род занятий		чиновник		30.8		46.2		23.1

				научный работник		25.0		25.0		50.0

				рук.предприятия		42.9		28.6		28.6

				нач.отдела, подразд.		33.3		38.1		28.6

				спец.с высшим образ.		26.1		39.1		34.8

				обслуживающий перс.		29.0		30.6		40.3

				рабочий		38.1		30.2		31.7

				предприн., бизнесмен		50.0		33.3		16.7

				учащийся, студент		12.9		48.4		38.7

				временно не работ.		23.1		53.8		23.1

				пенсионер		30.6		21.1		48.3

				домашняя хозяйка		31.6		47.4		21.1

				военнослужащий		42.9		0.0		57.1
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Пива		Жевательной резинки		Женских прокладок		Детских подгузников		Рекламу, призывающую заплатить налоги		Медицинские препараты		Другое		Нельзя запрещать никакую рекламу		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				52.2		10.7		52.9		3.2		6.2		28.4		26.4		2.9		2.9

		Пол		мужской		42.5		8.9		51.4		5.0		7.1		30.4		25.7		3.6		4.3

				женский		59.7		12.0		54.0		1.9		5.4		27.0		27.0		2.5		1.9

		Возраст		18-24 года		52.7		8.1		51.4		6.8		10.8		14.9		18.9		5.4		4.1

				25-29 лет		63.2		10.5		63.2		0.0		3.5		22.8		26.3		3.5		3.5

				30-39 лет		50.4		8.9		52.0		4.9		5.7		27.6		21.1		4.9		2.4

				40-49 лет		46.8		10.6		48.9		1.4		6.4		34.0		28.4		2.8		2.1

				50-59 лет		56.4		8.5		56.4		4.3		5.3		39.4		23.4		2.1		1.1

				60  лет и старше		51.9		14.6		51.9		2.5		5.7		25.9		34.2		0.6		4.4

		Образование		начальное		63.6		27.3		63.6		0.0		18.2		36.4		9.1		0.0		9.1

				неп. среднее		31.6		10.5		47.4		0.0		0.0		10.5		47.4		5.3		5.3

				среднее		50.0		11.5		58.0		4.4		9.3		25.2		25.7		2.7		4.0

				среднее спец.		55.4		10.4		52.8		2.6		3.6		30.1		25.9		2.6		1.0

				незак. высшее		59.5		8.1		62.2		0.0		8.1		27.0		21.6		5.4		0.0

				высшее		51.6		9.3		43.5		3.7		4.3		32.9		28.0		3.1		3.7

		Материальное положение		бедственное		48.9		9.8		51.1		2.2		7.6		31.5		26.1		1.1		7.6

				плохое		53.8		10.4		52.5		1.8		6.3		26.2		31.2		1.8		4.1

				удовлетворит.		52.9		10.7		55.7		3.3		6.1		29.9		23.4		3.7		0.4

				хорошее		50.0		12.2		47.8		7.8		4.4		26.7		23.3		5.6		2.2

		Семейное положение		женат  / за мужем		52.9		11.5		52.2		2.5		5.6		30.8		25.7		2.0		3.1

				холост / не замужем		48.1		8.5		48.8		3.9		6.2		17.8		25.6		6.2		3.9

				разведен/а/		47.9		10.4		56.3		6.3		4.2		37.5		22.9		6.3		2.1

				вдовец /вдова		58.4		10.4		61.0		3.9		10.4		28.6		33.8		0.0		1.3

		Род занятий		работа с/х		83.3		0.0		50.0		0.0		0.0		16.7		33.3		0.0		0.0

				промышлен.произв.		41.0		13.3		61.4		2.4		6.0		32.5		26.5		2.4		1.2

				строит.трансп, связь		54.0		13.8		51.7		3.4		6.9		29.9		25.3		3.4		2.3

				культура, наука, образов..здравоохр.		53.7		9.0		44.8		3.0		6.0		25.4		26.9		4.5		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		46.8		5.5		55.0		3.7		8.3		33.9		18.3		2.8		4.6

				госуправление		83.3		33.3		66.7		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0		0.0

				военнослужащий		35.7		7.1		14.3		0.0		0.0		21.4		50.0		7.1		0.0

				пенсионер		55.6		9.6		52.2		2.8		5.6		29.8		32.0		0.6		3.9

				домохозяйка		63.6		24.2		54.5		0.0		3.0		27.3		24.2		6.1		0.0

				временно не работ.		62.5		12.5		62.5		4.2		4.2		25.0		33.3		4.2		0.0

				учащийся, студент		51.4		8.1		54.1		10.8		10.8		10.8		10.8		8.1		8.1

				другое		33.3		0.0		33.3		0.0		0.0		33.3		33.3		0.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Бескорыстно предан науке		Озабочен добыванием денег		Работает на пользу людям, на благо страны		Строит собственную карьеру		Аполитичен		Пытается влиять на политику		Независим в своих суждениях		Финансово зависим от власти		Авторитетный

						%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				24.2		42.3		23.4		29.5		8.4		10.3		11.5		38.8		11.0

		Пол		мужской		24.8		41.9		23.2		29.7		8.5		12.6		11.0		43.9		11.0

				женский		23.7		42.7		23.7		29.3		8.3		8.3		12.0		34.7		11.0

		Возраст		18-24 года		26.2		55.7		29.5		39.3		4.9		9.8		14.8		44.3		11.5

				25-29 лет		26.1		50.0		15.2		39.1		2.2		13.0		13.0		47.8		13.0

				30-39 лет		27.1		40.2		29.9		28.0		13.1		5.6		16.8		33.6		13.1

				40-49 лет		19.5		40.7		17.8		30.5		11.0		16.9		10.2		38.1		11.0

				50-59 лет		23.2		39.0		22.0		31.7		6.1		13.4		9.8		47.6		3.7

				60  лет и старше		25.0		38.6		24.2		20.5		7.6		5.3		7.6		32.6		12.9

		Образование		начальное		12.5		50.0		25.0		12.5		0.0		12.5		0.0		25.0		12.5

				неп. среднее		11.1		25.9		14.8		25.9		7.4		0.0		0.0		22.2		3.7

				среднее		17.7		43.2		22.9		31.8		7.8		11.5		10.4		39.6		12.0

				среднее спец.		29.4		41.3		25.0		29.4		6.9		9.4		11.3		41.3		10.6

				незак. высшее		29.6		59.3		14.8		22.2		7.4		7.4		14.8		40.7		11.1

				высшее		29.5		41.7		25.8		29.5		12.1		12.1		15.9		38.6		11.4

		Материальное положение		бедственное		27.1		37.1		14.3		25.7		2.9		8.6		5.7		35.7		8.6

				плохое		25.3		38.2		26.9		27.4		11.3		7.5		10.2		35.5		16.7

				удовлетворит.		21.2		44.7		24.0		33.6		8.3		12.9		13.8		41.9		9.7

				хорошее		27.4		50.7		21.9		26.0		6.8		11.0		13.7		41.1		2.7

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		24.5		47.9		21.9		29.7		7.8		11.5		15.6		38.0		11.5

				нет		24.0		39.3		24.3		29.4		8.8		9.6		9.3		39.3		10.7

		Род занятий		чиновник		30.8		53.8		23.1		23.1		0.0		0.0		0.0		30.8		7.7

				научный работник		25.0		100.0		25.0		0.0		25.0		0.0		50.0		0.0		0.0

				рук.предприятия		28.6		28.6		14.3		57.1		0.0		28.6		0.0		28.6		42.9

				нач.отдела, подразд.		28.6		38.1		19.0		14.3		9.5		9.5		14.3		38.1		4.8

				спец.с высшим образ.		23.9		39.1		19.6		47.8		15.2		17.4		15.2		54.3		6.5

				обслуживающий перс.		27.4		29.0		33.9		32.3		14.5		4.8		12.9		32.3		19.4

				рабочий		20.9		39.6		18.7		30.9		8.6		11.5		12.2		47.5		11.5

				предприн., бизнесмен		11.1		44.4		16.7		22.2		5.6		16.7		5.6		44.4		5.6

				учащийся, студент		19.4		67.7		32.3		51.6		9.7		16.1		16.1		35.5		9.7

				временно не работ.		38.5		53.8		15.4		30.8		0.0		7.7		7.7		46.2		0.0

				пенсионер		25.9		39.5		25.9		18.4		6.1		8.8		8.8		32.0		11.6

				домашняя хозяйка		21.1		60.5		23.7		36.8		5.3		5.3		10.5		34.2		5.3

				военнослужащий		42.9		28.6		14.3		14.3		0.0		14.3		28.6		28.6		14.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Униженный		Материально обеспеченный		Бедный, неимущий		Честный, правдивый		Ангажированный финансовыми или политическими интересами		Бесстрашный, мужественный		Молчащий из страха перед властью		Другое

						%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				16.8		6.8		18.5		11.9		6.0		4.2		9.3		0.7

		Пол		мужской		16.7		4.5		19.9		11.8		7.7		2.0		10.6		0.8

				женский		17.0		8.7		17.3		12.0		4.7		6.0		8.3		0.7

		Возраст		18-24 года		13.1		6.6		19.7		8.2		13.1		3.3		11.5		0.0

				25-29 лет		13.0		8.7		17.4		17.4		2.2		6.5		2.2		0.0

				30-39 лет		20.6		6.5		20.6		6.5		9.3		2.8		9.3		1.9

				40-49 лет		15.3		5.1		18.6		16.1		5.1		4.2		11.9		0.0

				50-59 лет		24.4		4.9		24.4		7.3		6.1		1.2		14.6		0.0

				60  лет и старше		13.6		9.1		12.9		15.2		2.3		6.8		5.3		1.5

		Образование		начальное		25.0		25.0		25.0		25.0		0.0		0.0		12.5		0.0

				неп. среднее		11.1		0.0		22.2		11.1		7.4		3.7		11.1		0.0

				среднее		16.1		9.9		18.2		9.4		4.7		4.7		9.9		1.0

				среднее спец.		19.4		6.3		19.4		13.1		4.4		3.8		8.1		0.6

				незак. высшее		11.1		3.7		14.8		7.4		11.1		3.7		11.1		0.0

				высшее		16.7		3.8		17.4		14.4		9.1		4.5		9.1		0.8

		Материальное положение		бедственное		21.4		10.0		24.3		12.9		5.7		8.6		14.3		0.0

				плохое		14.5		7.5		17.2		12.4		4.3		4.3		5.4		1.6

				удовлетворит.		18.0		6.5		18.0		11.1		6.9		4.1		11.1		0.5

				хорошее		15.1		2.7		17.8		12.3		8.2		0.0		9.6		0.0

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		16.1		7.3		21.9		10.9		7.3		4.7		9.4		0.5

				нет		17.2		6.5		16.7		12.4		5.4		4.0		9.3		0.8

		Род занятий		чиновник		7.7		7.7		30.8		15.4		7.7		0.0		7.7		0.0

				научный работник		0.0		0.0		25.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				рук.предприятия		0.0		0.0		0.0		14.3		14.3		14.3		0.0		0.0

				нач.отдела, подразд.		23.8		0.0		9.5		9.5		4.8		0.0		4.8		0.0

				спец.с высшим образ.		10.9		4.3		26.1		13.0		13.0		0.0		8.7		0.0

				обслуживающий перс.		19.4		9.7		14.5		11.3		3.2		6.5		8.1		1.6

				рабочий		20.1		6.5		23.0		10.8		5.0		4.3		13.7		0.7

				предприн., бизнесмен		22.2		0.0		11.1		5.6		16.7		0.0		27.8		0.0

				учащийся, студент		19.4		9.7		19.4		6.5		16.1		3.2		9.7		0.0

				временно не работ.		38.5		0.0		15.4		15.4		7.7		0.0		15.4		0.0

				пенсионер		15.6		8.8		17.0		16.3		2.7		5.4		6.8		1.4

				домашняя хозяйка		5.3		7.9		15.8		5.3		2.6		7.9		2.6		0.0

				военнослужащий		14.3		0.0		0.0		14.3		14.3		0.0		0.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Более авторитетны		Менее авторитетны		Столь же авторитетны		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%

		Всего				8.4		52.4		26.9		12.2

		Пол		мужской		6.1		52.8		28.0		13.0

				женский		10.3		52.0		26.0		11.7

		Возраст		18-24 года		6.6		47.5		34.4		11.5

				25-29 лет		17.4		37.0		30.4		15.2

				30-39 лет		11.2		48.6		28.0		12.1

				40-49 лет		6.8		53.4		26.3		13.6

				50-59 лет		7.3		62.2		19.5		11.0

				60  лет и старше		6.1		56.1		26.5		11.4

		Образование		начальное		25.0		37.5		25.0		12.5

				неп. среднее		3.7		51.9		11.1		33.3

				среднее		7.8		52.1		28.1		12.0

				среднее спец.		12.5		48.8		26.3		12.5

				незак. высшее		3.7		59.3		25.9		11.1

				высшее		5.3		56.8		29.5		8.3

		Материальное положение		бедственное		11.4		62.9		15.7		10.0

				плохое		7.0		48.4		32.3		12.4

				удовлетворит.		7.4		50.7		29.5		12.4

				хорошее		12.3		57.5		16.4		13.7

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		12.0		55.7		21.9		10.4

				нет		6.5		50.6		29.7		13.3

		Род занятий		чиновник		7.7		69.2		7.7		15.4

				научный работник		0.0		75.0		25.0		0.0

				рук.предприятия		28.6		14.3		42.9		14.3

				нач.отдела, подразд.		9.5		52.4		28.6		9.5

				спец.с высшим образ.		4.3		71.7		19.6		4.3

				обслуживающий перс.		9.7		46.8		29.0		14.5

				рабочий		7.9		46.8		32.4		12.9

				предприн., бизнесмен		5.6		55.6		27.8		11.1

				учащийся, студент		6.5		45.2		41.9		6.5

				временно не работ.		0.0		76.9		7.7		15.4

				пенсионер		7.5		53.7		26.5		12.2

				домашняя хозяйка		21.1		52.6		10.5		15.8

				военнослужащий		0.0		28.6		28.6		42.9
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Качество		Цена		Внешний вид, оформление, упаковка		Страна-производитель		Фирма-производитель		Новизна товара		Привычка покупать именно этот товар		Экономия времени при покупке (без поиска и без очереди)		Мода на данный товар, его престижность		Убедительная реклама		Рекомендации знакомых		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				85.3		72.6		15.9		13.8		12.2		2.2		5.6		5.3		3.1		0.2		8.0		1.7

		Пол		мужской		84.3		70.7		16.1		11.4		12.1		2.9		4.3		3.9		0.7		0.0		9.3		2.5

				женский		86.1		74.1		15.8		15.5		12.3		1.6		6.5		6.3		4.9		0.3		7.1		1.1

		Возраст		18-24 года		85.1		75.7		18.9		10.8		16.2		6.8		5.4		1.4		5.4		0.0		14.9		0.0

				25-29 лет		86.0		68.4		15.8		14.0		12.3		0.0		10.5		10.5		5.3		0.0		14.0		1.8

				30-39 лет		84.6		68.3		13.8		16.3		13.8		1.6		6.5		8.1		4.1		0.8		11.4		4.1

				40-49 лет		86.5		69.5		13.5		16.3		11.3		2.1		5.7		5.0		5.0		0.0		8.5		0.7

				50-59 лет		88.3		77.7		20.2		12.8		13.8		1.1		3.2		4.3		1.1		0.0		3.2		2.1

				60  лет и старше		82.9		75.9		15.8		11.4		8.9		1.9		4.4		3.8		0.0		0.0		2.5		1.3

		Образование		начальное		81.8		54.5		18.2		0.0		0.0		0.0		9.1		0.0		0.0		0.0		9.1		9.1

				неп. среднее		73.7		68.4		10.5		10.5		5.3		5.3		5.3		5.3		0.0		0.0		10.5		0.0

				среднее		82.7		78.3		18.1		11.5		9.3		3.1		4.9		5.8		1.8		0.4		6.6		1.3

				среднее спец.		89.1		72.0		16.1		14.5		13.5		1.0		5.2		7.8		3.1		0.0		4.7		1.6

				незак. высшее		86.5		62.2		16.2		10.8		16.2		2.7		13.5		2.7		5.4		0.0		27.0		2.7

				высшее		85.7		69.6		13.0		18.0		15.5		1.9		5.0		2.5		5.0		0.0		9.3		1.9

		Материальное положение		бедственное		87.0		70.7		10.9		10.9		4.3		4.3		3.3		8.7		3.3		0.0		4.3		2.2

				плохое		82.4		78.3		14.0		12.2		10.0		1.8		6.3		5.4		1.8		0.0		5.0		1.4

				удовлетворит.		89.3		71.7		21.7		16.8		16.0		2.0		4.9		3.7		3.3		0.4		9.0		1.2

				хорошее		80.0		63.3		10.0		12.2		15.6		1.1		7.8		5.6		5.6		0.0		16.7		3.3

		Семейное положение		женат  / за мужем		84.5		74.0		12.2		15.5		14.0		2.0		5.1		4.6		3.6		0.0		8.1		1.8

				холост / не замужем		85.3		65.9		23.3		11.6		11.6		3.9		7.0		7.8		3.1		0.0		12.4		1.6

				разведен/а/		87.5		70.8		20.8		16.7		10.4		2.1		8.3		6.3		4.2		0.0		6.3		2.1

				вдовец /вдова		88.3		77.9		19.5		6.5		5.2		0.0		3.9		3.9		0.0		1.3		1.3		1.3

		Род занятий		работа с/х		100.0		33.3		0.0		16.7		0.0		0.0		16.7		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0

				промышлен.произв.		84.3		73.5		18.1		14.5		13.3		6.0		4.8		9.6		2.4		0.0		8.4		1.2

				строит.трансп, связь		81.6		66.7		16.1		12.6		10.3		1.1		2.3		5.7		1.1		0.0		8.0		3.4

				культура, наука, образов..здравоохр.		89.6		62.7		14.9		19.4		13.4		0.0		7.5		7.5		4.5		0.0		10.4		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		83.5		70.6		11.9		13.8		16.5		0.9		4.6		5.5		2.8		0.9		8.3		1.8

				госуправление		100.0		33.3		0.0		0.0		16.7		16.7		0.0		16.7		0.0		0.0		0.0		0.0

				военнослужащий		92.9		85.7		14.3		7.1		7.1		7.1		7.1		0.0		0.0		0.0		14.3		0.0

				пенсионер		84.3		79.2		17.4		12.4		9.0		1.1		5.1		4.5		0.6		0.0		2.2		1.7

				домохозяйка		87.9		66.7		3.0		24.2		9.1		3.0		15.2		3.0		15.2		0.0		9.1		3.0

				временно не работ.		91.7		87.5		16.7		8.3		16.7		8.3		4.2		0.0		4.2		0.0		8.3		0.0

				учащийся, студент		83.8		81.1		35.1		8.1		16.2		0.0		8.1		0.0		10.8		0.0		18.9		0.0

				другое		100.0		66.7		0.0		33.3		33.3		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Качество		Цена		Внешний вид, оформление, упаковка		Страна-производитель		Фирма-производитель		Новизна товара		Привычка покупать именно этот товар		Экономия времени при покупке (без поиска и без очереди)		Мода на данный товар, его престижность		Убедительная реклама		Рекомендации знакомых		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				85.3		72.6		15.9		13.8		12.2		2.2		5.6		5.3		3.1		0.2		8.0		1.7

		Пол		мужской		84.3		70.7		16.1		11.4		12.1		2.9		4.3		3.9		0.7		0.0		9.3		2.5

				женский		86.1		74.1		15.8		15.5		12.3		1.6		6.5		6.3		4.9		0.3		7.1		1.1

		Возраст		18-24 года		85.1		75.7		18.9		10.8		16.2		6.8		5.4		1.4		5.4		0.0		14.9		0.0

				25-29 лет		86.0		68.4		15.8		14.0		12.3		0.0		10.5		10.5		5.3		0.0		14.0		1.8

				30-39 лет		84.6		68.3		13.8		16.3		13.8		1.6		6.5		8.1		4.1		0.8		11.4		4.1

				40-49 лет		86.5		69.5		13.5		16.3		11.3		2.1		5.7		5.0		5.0		0.0		8.5		0.7

				50-59 лет		88.3		77.7		20.2		12.8		13.8		1.1		3.2		4.3		1.1		0.0		3.2		2.1

				60  лет и старше		82.9		75.9		15.8		11.4		8.9		1.9		4.4		3.8		0.0		0.0		2.5		1.3

		Образование		начальное		81.8		54.5		18.2		0.0		0.0		0.0		9.1		0.0		0.0		0.0		9.1		9.1

				неп. среднее		73.7		68.4		10.5		10.5		5.3		5.3		5.3		5.3		0.0		0.0		10.5		0.0

				среднее		82.7		78.3		18.1		11.5		9.3		3.1		4.9		5.8		1.8		0.4		6.6		1.3

				среднее спец.		89.1		72.0		16.1		14.5		13.5		1.0		5.2		7.8		3.1		0.0		4.7		1.6

				незак. высшее		86.5		62.2		16.2		10.8		16.2		2.7		13.5		2.7		5.4		0.0		27.0		2.7

				высшее		85.7		69.6		13.0		18.0		15.5		1.9		5.0		2.5		5.0		0.0		9.3		1.9

		Материальное положение		бедственное		87.0		70.7		10.9		10.9		4.3		4.3		3.3		8.7		3.3		0.0		4.3		2.2

				плохое		82.4		78.3		14.0		12.2		10.0		1.8		6.3		5.4		1.8		0.0		5.0		1.4

				удовлетворит.		89.3		71.7		21.7		16.8		16.0		2.0		4.9		3.7		3.3		0.4		9.0		1.2

				хорошее		80.0		63.3		10.0		12.2		15.6		1.1		7.8		5.6		5.6		0.0		16.7		3.3

		Семейное положение		женат  / за мужем		84.5		74.0		12.2		15.5		14.0		2.0		5.1		4.6		3.6		0.0		8.1		1.8

				холост / не замужем		85.3		65.9		23.3		11.6		11.6		3.9		7.0		7.8		3.1		0.0		12.4		1.6

				разведен/а/		87.5		70.8		20.8		16.7		10.4		2.1		8.3		6.3		4.2		0.0		6.3		2.1

				вдовец /вдова		88.3		77.9		19.5		6.5		5.2		0.0		3.9		3.9		0.0		1.3		1.3		1.3

		Род занятий		работа с/х		100.0		33.3		0.0		16.7		0.0		0.0		16.7		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0

				промышлен.произв.		84.3		73.5		18.1		14.5		13.3		6.0		4.8		9.6		2.4		0.0		8.4		1.2

				строит.трансп, связь		81.6		66.7		16.1		12.6		10.3		1.1		2.3		5.7		1.1		0.0		8.0		3.4

				культура, наука, образов..здравоохр.		89.6		62.7		14.9		19.4		13.4		0.0		7.5		7.5		4.5		0.0		10.4		1.5

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		83.5		70.6		11.9		13.8		16.5		0.9		4.6		5.5		2.8		0.9		8.3		1.8

				госуправление		100.0		33.3		0.0		0.0		16.7		16.7		0.0		16.7		0.0		0.0		0.0		0.0

				военнослужащий		92.9		85.7		14.3		7.1		7.1		7.1		7.1		0.0		0.0		0.0		14.3		0.0

				пенсионер		84.3		79.2		17.4		12.4		9.0		1.1		5.1		4.5		0.6		0.0		2.2		1.7

				домохозяйка		87.9		66.7		3.0		24.2		9.1		3.0		15.2		3.0		15.2		0.0		9.1		3.0

				временно не работ.		91.7		87.5		16.7		8.3		16.7		8.3		4.2		0.0		4.2		0.0		8.3		0.0

				учащийся, студент		83.8		81.1		35.1		8.1		16.2		0.0		8.1		0.0		10.8		0.0		18.9		0.0

				другое		100.0		66.7		0.0		33.3		33.3		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		33.3		0.0






_1215604742

_1215605137.xls
Лист1

		Социально-демографические характеристики респондентов				Общероссийские телевизионные каналы должны принадлежать государству или быть у него под контролем		Общероссийские телевизионные каналы должны быть независимыми от государства		В России должны быть и государственные, и независимые от государства телевизионные каналы		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%

		Всего				24.2		13.4		59.9		2.5		100.0

		Пол		мужской		22.4		16.3		59.3		2.0

				женский		25.7		11.0		60.3		3.0

		Возраст		18-24 года		9.8		19.7		68.9		1.6

				25-29 лет		15.2		13.0		69.6		2.2

				30-39 лет		11.2		15.9		72.0		0.9

				40-49 лет		19.5		11.9		66.1		2.5

				50-59 лет		25.6		7.3		65.9		1.2

				60  лет и старше		47.7		13.6		33.3		5.3

		Образование		начальное		62.5		0.0		37.5		0.0

				неп. среднее		63.0		3.7		29.6		3.7

				среднее		25.0		14.6		55.7		4.7

				среднее спец.		23.1		12.5		62.5		1.9

				незак. высшее		7.4		18.5		70.4		3.7

				высшее		17.4		14.4		68.2		0.0

		Материальное положение		бедственное		38.6		15.7		40.0		5.7

				плохое		29.0		10.2		57.5		3.2

				удовлетворит.		16.1		14.3		68.2		1.4

				хорошее		21.9		16.4		60.3		1.4

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		14.1		15.1		69.8		1.0

				нет		29.7		12.4		54.5		3.4

		Род занятий		чиновник		23.1		7.7		69.2		0.0

				научный работник		25.0		0.0		75.0		0.0

				рук.предприятия		0.0		14.3		85.7		0.0

				нач.отдела, подразд.		19.0		23.8		57.1		0.0

				спец.с высшим образ.		15.2		21.7		63.0		0.0

				обслуживающий перс.		14.5		16.1		67.7		1.6

				рабочий		19.4		10.8		66.9		2.9

				предприн., бизнесмен		22.2		11.1		66.7		0.0

				учащийся, студент		6.5		25.8		64.5		3.2

				временно не работ.		23.1		0.0		69.2		7.7

				пенсионер		44.2		11.6		40.1		4.1

				домашняя хозяйка		15.8		5.3		76.3		2.6

				военнослужащий		14.3		28.6		57.1		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Должно подлаживаться под вкусы основной массы телезрителей		Должно стремиться воспитывать зрителя, развивать его эстетический и художественный вкус		Затрудняюсь ответить

						%		%		%

		Всего				18.5		78.0		3.5

		Пол		мужской		20.7		75.2		4.1

				женский		16.7		80.3		3.0

		Возраст		18-24 года		24.6		72.1		3.3

				25-29 лет		21.7		71.7		6.5

				30-39 лет		19.6		74.8		5.6

				40-49 лет		18.6		80.5		0.8

				50-59 лет		15.9		82.9		1.2

				60  лет и старше		15.2		80.3		4.5

		Образование		начальное		25.0		75.0		0.0

				неп. среднее		7.4		81.5		11.1

				среднее		26.6		71.9		1.6

				среднее спец.		11.9		83.1		5.0

				незак. высшее		25.9		70.4		3.7

				высшее		15.2		81.8		3.0

		Материальное положение		бедственное		11.4		82.9		5.7

				плохое		19.9		76.9		3.2

				удовлетворит.		19.8		77.0		3.2

				хорошее		17.8		79.5		2.7

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		20.3		75.5		4.2

				нет		17.5		79.4		3.1

		Род занятий		чиновник		23.1		76.9		0.0

				научный работник		25.0		75.0		0.0

				рук.предприятия		14.3		71.4		14.3

				нач.отдела, подразд.		4.8		95.2		0.0

				спец.с высшим образ.		17.4		76.1		6.5

				обслуживающий перс.		21.0		75.8		3.2

				рабочий		22.3		75.5		2.2

				предприн., бизнесмен		27.8		66.7		5.6

				учащийся, студент		25.8		71.0		3.2

				временно не работ.		15.4		84.6		0.0

				пенсионер		15.6		79.6		4.8

				домашняя хозяйка		10.5		86.8		2.6

				военнослужащий		14.3		85.7		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Практически все зависят		Большинство зависят		Большинство не зависят		Практически все не зависят		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				37.0		43.0		8.6		0.7		10.7

		Пол		мужской		38.6		42.3		10.2		1.6		7.3

				женский		35.7		43.7		7.3		0.0		13.3

		Возраст		18-24 года		31.1		50.8		11.5		1.6		4.9

				25-29 лет		39.1		32.6		19.6		0.0		8.7

				30-39 лет		44.9		41.1		8.4		0.0		5.6

				40-49 лет		29.7		49.2		10.2		2.5		8.5

				50-59 лет		40.2		41.5		3.7		0.0		14.6

				60  лет и старше		37.1		40.2		5.3		0.0		17.4

		Образование		начальное		62.5		37.5		0.0		0.0		0.0

				неп. среднее		29.6		55.6		7.4		0.0		7.4

				среднее		32.3		48.4		6.8		1.0		11.5

				среднее спец.		39.4		36.9		12.5		0.0		11.3

				незак. высшее		33.3		44.4		3.7		0.0		18.5

				высшее		41.7		40.2		8.3		1.5		8.3

		Материальное положение		бедственное		31.4		48.6		4.3		0.0		15.7

				плохое		33.3		41.9		10.2		0.5		14.0

				удовлетворит.		38.7		43.8		8.3		1.4		7.8

				хорошее		46.6		38.4		9.6		0.0		5.5

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		38.0		40.6		10.9		1.6		8.9

				нет		36.4		44.4		7.3		0.3		11.6

		Род занятий		чиновник		69.2		15.4		7.7		0.0		7.7

				научный работник		50.0		50.0		0.0		0.0		0.0

				рук.предприятия		42.9		28.6		14.3		14.3		0.0

				нач.отдела, подразд.		52.4		33.3		0.0		4.8		9.5

				спец.с высшим образ.		45.7		41.3		10.9		0.0		2.2

				обслуживающий перс.		41.9		38.7		8.1		0.0		11.3

				рабочий		36.0		40.3		13.7		0.7		9.4

				предприн., бизнесмен		44.4		38.9		5.6		0.0		11.1

				учащийся, студент		22.6		51.6		16.1		3.2		6.5

				временно не работ.		23.1		61.5		7.7		0.0		7.7

				пенсионер		35.4		46.9		3.4		0.0		14.3

				домашняя хозяйка		21.1		52.6		5.3		0.0		21.1

				военнослужащий		28.6		42.9		28.6		0.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				На себя самого и своих близких		На общественные объединения (общественные дружины, общества самообороны, профессиональные союзы, правозащитные организации и пр.)		На средства массовой информации		На частные компании, специализирующиеся на вопросах безопасности (охранные и сыскные агентства, страховые компании и т. п.)		На государственные органы и ведомства (спасатели, милиция, спецслужбы, суды и др.)		На Президента страны		На международные организации		На Бога		Ни на кого не надеюсь		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%		%		%		%		%		%		%

		Всего				80.3		2.1		1.5		1.3		13.3		4.9		1.3		42.6		5.3		0.6

		Пол		мужской		80.3		2.2		1.7		1.7		13.1		3.1		2.6		36.2		5.7		0.9

				женский		80.3		2.0		1.3		1.0		13.4		6.4		0.3		47.5		5.0		0.3

		Возраст		18-24 года		90.2		0.0		1.6		3.3		19.7		4.9		1.6		32.8		3.3		4.9

				25-29 лет		76.6		4.3		2.1		0.0		8.5		4.3		0.0		29.8		8.5		0.0

				30-39 лет		81.4		3.1		1.0		2.1		14.4		5.2		2.1		45.4		4.1		0.0

				40-49 лет		86.2		2.6		3.4		2.6		12.1		2.6		0.9		45.7		4.3		0.0

				50-59 лет		81.8		0.0		0.0		0.0		11.7		5.2		1.3		36.4		6.5		0.0

				60  лет и старше		70.0		2.3		0.8		0.0		13.1		6.9		1.5		50.8		6.2		0.0

		Образование		начальное		36.4		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		63.6		18.2		0.0

				неп. среднее		78.6		0.0		0.0		0.0		28.6		7.1		7.1		50.0		0.0		0.0

				среднее		76.5		2.0		1.0		0.0		10.2		5.1		1.5		42.3		7.7		1.0

				среднее спец.		81.6		2.0		0.7		2.6		14.5		5.3		0.0		42.8		4.6		0.0

				незак. высшее		92.3		0.0		0.0		11.5		23.1		3.8		3.8		46.2		0.0		0.0

				высшее		86.0		3.1		3.9		0.0		14.0		4.7		1.6		39.5		3.1		0.8

		Материальное положение		бедственное		72.5		2.5		0.0		0.0		8.8		6.3		0.0		50.0		10.0		0.0

				плохое		79.0		2.2		1.7		0.0		11.6		3.9		1.1		40.3		7.2		0.0

				удовлетворит.		82.0		1.5		1.5		1.0		14.0		4.5		1.0		45.5		3.0		1.5

				хорошее		88.1		3.0		3.0		7.5		20.9		7.5		4.5		31.3		1.5		0.0

		Семейное положение		женат  / за мужем		80.7		2.2		1.3		1.6		12.0		3.5		0.6		43.7		6.0		0.3

				холост / не замужем		81.5		0.9		1.9		1.9		20.4		7.4		2.8		38.9		4.6		1.9

				разведен/а/		83.7		2.3		4.7		0.0		11.6		9.3		2.3		39.5		4.7		0.0

				вдовец /вдова		73.8		3.3		0.0		0.0		8.2		4.9		1.6		45.9		3.3		0.0

		Род занятий		работа с/х		100.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0		0.0

				промышлен.произв.		84.7		1.4		0.0		2.8		12.5		2.8		0.0		36.1		5.6		0.0

				строит.трансп, связь		83.1		0.0		3.1		0.0		7.7		1.5		1.5		38.5		4.6		1.5

				культура, наука, образов..здравоохр.		94.1		5.9		2.0		2.0		17.6		9.8		2.0		52.9		0.0		0.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		81.9		3.2		3.2		2.1		14.9		1.1		2.1		41.5		6.4		0.0

				госуправление		100.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0

				военнослужащий		75.0		0.0		0.0		12.5		25.0		0.0		0.0		12.5		12.5		12.5

				пенсионер		67.1		2.1		0.7		0.0		12.3		8.2		1.4		49.3		6.2		0.0

				домохозяйка		73.3		3.3		0.0		0.0		0.0		6.7		0.0		43.3		10.0		0.0

				временно не работ.		85.0		0.0		0.0		0.0		30.0		5.0		0.0		30.0		10.0		0.0

				учащийся, студент		96.9		0.0		3.1		3.1		21.9		6.3		3.1		40.6		0.0		3.1

				другое		100.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.0		50.0		0.0		0.0
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Да, в полной мере		Скорее существует		Скорее не существует		Нет, не существует		Свобода печати сегодня чрезмерна и переходит во вседозволенность		Затрудняюсь ответить

						%		%				%		%		%

		Всего				14.7		33.5		12.6		19.3		15.0		4.9		100.0

		Пол		мужской		12.2		30.5		14.6		21.5		15.4		5.7

				женский		16.7		36.0		11.0		17.3		14.7		4.3

		Возраст		18-24 года		8.2		50.8		11.5		16.4		9.8		3.3

				25-29 лет		10.9		47.8		6.5		15.2		17.4		2.2

				30-39 лет		10.3		33.6		15.0		25.2		14.0		1.9

				40-49 лет		17.8		28.8		15.3		18.6		12.7		6.8

				50-59 лет		18.3		29.3		11.0		18.3		18.3		4.9

				60  лет и старше		17.4		27.3		12.1		18.2		17.4		7.6

		Образование		начальное		0.0		25.0		37.5		0.0		25.0		12.5

				неп. среднее		22.2		29.6		7.4		0.0		22.2		18.5

				среднее		16.7		36.5		11.5		17.2		13.0		5.2

				среднее спец.		12.5		34.4		10.6		19.4		18.1		5.0

				незак. высшее		18.5		48.1		11.1		18.5		0.0		3.7

				высшее		12.9		26.5		16.7		27.3		15.2		1.5

		Материальное положение		бедственное		18.6		30.0		5.7		31.4		10.0		4.3

				плохое		14.0		33.9		12.9		15.1		18.3		5.9

				удовлетворит.		14.7		32.7		16.1		17.5		13.8		5.1

				хорошее		12.3		38.4		8.2		23.3		15.1		2.7

		Есть ли у Вас дети до 18 лет?		да		12.5		37.0		14.1		21.9		12.0		2.6

				нет		15.8		31.6		11.9		17.8		16.7		6.2

		Род занятий		чиновник		30.8		23.1		7.7		30.8		7.7		0.0

				научный работник		25.0		25.0		25.0		25.0		0.0		0.0

				рук.предприятия		14.3		14.3		42.9		14.3		0.0		14.3

				нач.отдела, подразд.		19.0		19.0		19.0		23.8		19.0		0.0

				спец.с высшим образ.		6.5		41.3		17.4		30.4		4.3		0.0

				обслуживающий перс.		9.7		38.7		12.9		16.1		16.1		6.5

				рабочий		12.9		36.7		10.8		19.4		14.4		5.8

				предприн., бизнесмен		27.8		22.2		0.0		22.2		27.8		0.0

				учащийся, студент		6.5		45.2		19.4		12.9		12.9		3.2

				временно не работ.		7.7		38.5		15.4		7.7		30.8		0.0

				пенсионер		18.4		27.2		10.2		19.0		18.4		6.8

				домашняя хозяйка		21.1		39.5		13.2		10.5		10.5		5.3

				военнослужащий		0.0		28.6		14.3		28.6		14.3		14.3
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		Социально-демографические характеристики респондентов				Вполне уверен		Пожалуй, уверен		Пожалуй, не уверен		Совершенно не уверен		Затрудняюсь ответить

						%		%		%		%		%

		Всего				6.8		19.5		43.8		28.4		1.5

		Пол		мужской		8.7		24.9		43.7		20.5		2.2

				женский		5.4		15.4		43.8		34.4		1.0

		Возраст		18-24 года		14.8		29.5		34.4		21.3		0.0

				25-29 лет		8.5		21.3		53.2		14.9		2.1

				30-39 лет		6.2		32.0		32.0		28.9		1.0

				40-49 лет		1.7		16.4		49.1		32.8		0.0

				50-59 лет		9.1		9.1		50.6		31.2		0.0

				60  лет и старше		6.2		13.8		44.6		30.8		4.6

		Образование		начальное		0.0		18.2		27.3		36.4		18.2

				неп. среднее		7.1		0.0		42.9		28.6		21.4

				среднее		5.6		17.9		44.9		31.6		0.0

				среднее спец.		9.2		19.1		37.5		33.6		0.7

				незак. высшее		11.5		23.1		53.8		11.5		0.0

				высшее		5.4		24.0		48.8		20.2		1.6

		Материальное положение		бедственное		1.3		8.8		37.5		48.8		3.8

				плохое		2.2		9.9		49.2		36.5		2.2

				удовлетворит.		6.5		28.5		48.5		16.5		0.0

				хорошее		26.9		31.3		22.4		17.9		1.5

		Семейное положение		женат  / за мужем		7.3		20.3		43.7		27.2		1.6

				холост / не замужем		11.1		27.8		38.0		23.1		0.0

				разведен/а/		2.3		11.6		46.5		37.2		2.3

				вдовец /вдова		0.0		6.6		52.5		37.7		3.3

		Род занятий		работа с/х		0.0		50.0		50.0		0.0		0.0

				промышлен.произв.		4.2		15.3		48.6		31.9		0.0

				строит.трансп, связь		13.8		23.1		44.6		18.5		0.0

				культура, наука, образов..здравоохр.		5.9		35.3		45.1		13.7		0.0

				сфера услуг, торговля, ЖКХ		4.3		18.1		44.7		31.9		1.1

				госуправление		25.0		0.0		50.0		25.0		0.0

				военнослужащий		12.5		25.0		62.5		0.0		0.0

				пенсионер		5.5		13.0		43.2		34.2		4.1

				домохозяйка		6.7		6.7		50.0		36.7		0.0

				временно не работ.		0.0		20.0		20.0		60.0		0.0

				учащийся, студент		15.6		40.6		31.3		12.5		0.0

				другое		0.0		0.0		50.0		0.0		50.0
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